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Stowarzyszenie Kreatywna Polska wobec podatku od reklamy

Wyrazamy zaniepokojenie projektem Ustawy o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia,
Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w
Obszarze Medidéw, ktdre naktada na przedsiebiorcow dziatajgcych w obszarze mediéw podatek od reklam.

Jest to kolejne obcigzenie natozone na polskich przedsiebiorcéw z branzy medialnej pomimo ogromnych strat, ktére
poniesli z powodu pandemii SARS CoV-2. Zamiast zapowiadanego przez Rzad wsparcia walki z wirusem przyniesie w
niedtugiej perspektywie ogromne straty spoteczne i finansowe spowodowane upadkiem wielu firm zwigzanych z
branzg medialng oraz wzrostem bezrobocia.

Whbrew temu, co zapowiada Rzad nie jest to sktadka solidarnosciowa, a nowy podatek, natozony na prywatne media
pod pozorem walki z pandemis.

Podatek od reklamy objg¢ ma ,gigantéw cyfrowych”, co popieramy i co tez podkresla Rzad. Niestety, w obecnym
brzmieniu ustawy, podatek ten nadmiernie obcigzy nie najwiekszych graczy, a wiekszos¢ konwencjonalnych lokalnych
mediéw — w tym prase drukowang kina, reklame zewnetrzng, radio i telewizje. Ta dyskryminacja mediéw
tradycyjnych stanowi powazne zagrozenie dla demokracji. Wolnos¢ stowa gwarantowana konstytucjg i wolne,
apolityczne media, réwniez w zakresie swobody finansowej, stanowig jej fundament.

Prognozowane w 2022 roku na poziomie 800 miliondw ztotych wptywy stanowig okoto 10% wartosci rynku reklamy
w Polsce. Straty poniesione przez media w 2020 roku szacuje sie na 800 miliondw do miliarda ztotych. Z
prognozowanych 800 miliondw wptywow ze sktadki solidarnosciowej, jedynie okoto % stanowi¢ majg wptywy od
globalnych graczy. Reszta obcigzy rodzimy rynek mediéw tradycyjnych, ktére projekt ustawy traktuje nieréwno
wzgledem medidw internetowych. Jest to niezgodne z unijng zasadg rownosci gospodarczej. Media tradycyjne maja
rozliczaé sie co péf roku, a giganci internetowi raz do roku. Stawka procentowa optaty od medidw tradycyjnych rosnie
wraz ze wzrostem wptywow z reklamy. Obcigza dwukrotnie, a nawet trzykrotnie wyzszg stawka firmy, ktére dziatajg
na rynku reklamy konwencjonalnej, niz gigantow internetowych, dla ktérych przygotowano optate w statej wysokosci
5%. Optata ma by¢ natozona na ,gigantéw cyfrowych”, o obrotach ponad 750 min Euro i przychodach z reklam w
Polsce ponad 5 min Euro. Co z pozostatymi podmiotami funkcjonujgcymi w Internecie? Ponadto optata ta nie moze
stanowi¢ kosztéw uzyskania przychodu, wiec de facto to podwdjne opodatkowanie przedsiebiorcéw. Musi byé
wnoszona nawet wtedy, gdy przedsiebiorcy wykazujg straty.

Obciazenie tzw. sktadka solidarnosciowg dystrybutordow filmowych i operatordw kin, ktérzy od blisko roku nie moga
prowadzi¢ dziatalnosci, pocigga za sobg dalej idgce konsekwencje i zagraza funkcjonowaniu producentéw filmowych,
cztonkdéw ekip, twércéw i aktorow. Prasa drukowana funkcjonuje na krawedzi przetrwania co zmusza jg do zwolnien
dziennikarzy. W branzy reklamowej w Polsce pracuje ponad 100 tysiecy ludzi, gtéwnie mtodych, a nowe obcigzenie
finansowe poskutkuje koniecznoscig ciecia kosztow, w tym zatrudnienia.

Ze smutkiem stwierdzamy, ze zamiast wsparcia i dialogu, o ktére od lat zabiegamy m. in. w walce o ochrone praw
autorskich, takze w starciu z gigantami internetowymi, w czasie pandemii, gdy oczekujemy pomocy, bo stracilismy
zrédta zarobkowania, na branze kreatywne naktadane sg kolejne obcigzenia w postaci quasi podatkédw albo
przepiséw wymuszajgcych zwiekszenie kosztdw prowadzenia dziatalnosci. Zamiast wzmacniaé¢ konkurencyjnosc
polskich medidow, Rzad drenuje rynek, wspiera globalne koncerny i poddaje sie ich lobbingowi.

Solidaryzujac sie z naszymi cztonkami wyrazamy sprzeciw wobec naktadania na media podatku od reklam a takze
mamy nadzieje na gteboka refleksje i zaprzestanie prac nad wymierzong w tradycyjne media ustawa.
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