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Czytelnik XXI wieku to konsument
tresci, ktora — o ile jest tekstem
— moze przyjac postac ksigzki
(na dowolnym nosniku).
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Jesli konsument tresci nie korzysta
Z tekstow w postaci ksigzki,
czy nadal nazywamy go czytelnikiem?

NIE.
Nazywamy go konsumentem tekstow

i to wtasnie on jest bohaterem
badania PIK.
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Zatozenie badania PIK nr 1

Spojrzenie na czytelnictwo ksigzek
w kontekscie szeroko rozumianej
konsumpcji tekstow.
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Inspiracja
Ogolny model badania opiera sie
na badaniach konsumentow,

a nie na tradycyjnych
badaniach czytelnictwa.
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Metoda

Siegnelismy po metafore
diety tekstowej, ktora rekonstruujemy
dla dnia poprzedzajacego badanie.

Jakie teksty byty konsumowane
,2wczoraj”’?
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Krotkie wiadomosci tekstowe (SMS-y, tweety, bardzo krotkie jednozdaniowe wpisy)
Artykuty w drukowanych gazetach codziennych lub czasopismach ogélnotematycznych

Krotkie wpisy i wiadomosci w internecie (na blogach, forach, stronach portali
spotecznosciowych), e-maile

Dtuzsze teksty w internecie takie (artykuty na blogach, stronach internetowych itp.)

Krotkie teksty (reklamy, komunikaty informacyjne, napisy na murach, ulotki, gazetki
promocyjne itp.)

Ksiazki (powiesci, opowiadania, biografie, literatura faktu)
Podreczniki, materiaty szkoleniowe

Artykuty w pismach branzowych, specjalistycznych

Ksiazki naukowe, specjalistyczne

Poradniki, przewodniki, ksigzki instruktazowe

Poezje

Komiksy, albumy

Inne

Nie czytate(a)m zadnego tekstu
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Zatozenie badania PIK nr 2

Spojrzenie na czytelnictwo ksigzek

jak na zachowanie, ktorego opis

i Zrozumienie wymaga wyjscia

poza aspekt tresci ksigzki

(wiezi spoteczne, rozwigzania techniczne,
konsumpcja mediow).
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Inspiracja

Ogolnym model badania opiera sie
na badaniach z zakresu antropologii
kultury, socjologii i psychologii.

Nie koncentrujemy sie na liczbie
przeczytanych ksigzek, ale

na wzorach zachowan.
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Metoda

Zwrocilismy selektywna uwage na to,
jak sie zachowuje konsument tekstow
jako:

1) czytelnik (tekstow)

2) uzytkownik (nosnikow)
3) nabywca (ksigzek)
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Wiodace kryteria wyboru ksigzki
dla roznych grup odbiorcow tekstow
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Zatozenie badania PIK nr 3

Branza wydawnicza w zwiazku
z digitalizacja musi stawic czota
zmieniajacemu sie statusowi ksigzki.
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Nowe spojrzenie na ksigzke
(oczekiwania odbiorcow)

modularna

dynamiczna i zmienna

dostosowujaca sie do potrzeb czytelnika

moze istniec na wielu platformach (nosnikach)

powigzana ze swiatowymi zasobami
informacyjnymi (www)

dostepna w kazdej chwili i w kazdym miejscu
tania, a najlepiej dostepna nieodptatnie
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Dziekujemy za uwage.
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