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Dlaczego tak lubimy promocje

i czy stuza one Kksigzce? -

prezentacja najnowszych wynikow badan opinii
publicznej zrealizowanych przez Instytut
MillwardBrown na zlecenie Polskiej 1zby Ksigzki
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Jak Polacy (nie) kupuja ksigzek?

Blisko potowa Polakéw

Srednia liczba ksigzek zadeklarowata ze w ciagu

Nie kupuje ksigzek kupionych w ciggu

52% ostatnich 12 miesiecy ostatnich 12 miesiecy

Cata populacja kupowata ksigzki (w tym

LSRRG ksigzki dla dzieci).
Osoby kupujace Statystyczny Polak kupit
8,1 ksiazek
w tym czasie prawie 4
Kupuje ksigzki 48%
ksigzki.
W grupie kupujacych

35% kupito 5 lub wiecej
B | ksigzek, a $rednia liczba
e m kupionych ksigzek wynosi

w tej grupie ponad 8 sztuk.
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Czy ksigzka to towar szczegolny?

Nie wiem/

trud Ksigzki sa

rudno

R normalnym

powiedziet towaren |
2% powinny by¢

traktowane tak

samo jak inne

produkty
34%

Ksigzek nie
mozna
traktowac jak
typowych
produktow,
ksigzki majg
szczegblny
charakter
64%

Ksigzka jest produktem
o szczegllnym charakterze
wedtug 64% badanych.
Jednoczesnie dos¢ duza
grupa osob (34%) uznaje,
ze ksiagzka jest towarem
niczym nie
wyrozniajacym sie,
identycznym jak inne
produkty FMCG.
Tylko 2% kupujacych

nie ma na ten temat zdania.
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Jak Polacy oceniaja promocje na Ksigzki?

Raczej pozytywnie 45%

Zdecydowana wiekszos$¢
0s0Ob przychylnie patrzy na

oferte zakupu ksigzki w

Raczej negatywnie - 10% promocji, wyprzedazy lub

innej formy upustu
(83% opinii

Zdecydowanie negatywnie

4% pozytywnych).

Nie wiem \ trudno powiedzie¢ . 4%

N=1003
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Czy Polacy kupuja ksigzKki w cenach promocyjnych?

Co trzecia ksigzka

Wszystkie byty w cenie regularnej 41%

kupiona w ostatnich 12

miesigcach byta w cenie

Wiekszo$¢ byta w cenie
regularnej ale zdarzyto mi sie - 24% inej 0
kupi¢ takze w promocji promocyjnej, a 0sob
1 Kupujacych tylko
, ) w promocji jest okoto
Wszystkie byty w promocji 17%
17%.
Wydaje sie ze
Wiekszo$¢ byta w promocji ale 14%
kupit takze w cenie regularnej 0 promocje kswlzek nie sg
fro
T ksigzek w cene czynnikiem ktory, ktory
regjlr;:nej promocyjn . /4
Nie wiem \ trudno powiedzie¢ I 4% 66% 3:{)/ moze Znaczqco WP{YUQC
0
na kupowanie ksigzek.
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Jak powinna wygladac oferta na rynku ksiegarskim?

Nie wiem/trudno
) powiedzieé
Powinna 10%
koncentrowac sie
na pozycjach,
ktore cieszg sie
najwiekszym
zainteresowaniem

, gléwnie
nowosSciach i
bestsellerach
23%
Powinna by¢
mozliwie szeroka
tzn. oprocz
nowosci i

bestselleréow
powinna zawierac
takze pozycje
klasyki polskiej i
Swiatowej
66%

Dla wiekszosci
Polakow istotna jest
szerokos¢ oferty
przedstawianej przez
ksiegarnie (66%), dla
co czwartego badanego
od szerokiej oferty
wazniejsze jest bycie na
biezgco glownie
Z nowoSciami
i bestsellerami na rynku,
co z kolei cechuje osoby

kupujace mato ksigzek.

N=1003
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Benefity wynikajace z Ustawy o ksigzce:

1. Zwiekszenie dostepnosci i podazy ambitnej
literatury w przystepnej cenie

2. OKkreslenie nizszego poziomu cen detalicznych
dla wszystkich nowosci wydawniczych

3. Ochrona autorskich ksiegarn i matych
wydawnictw
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#ocalksiazki

Kampania
poparcia dla
Ustawy o ksigzce




Juz 23 kwietnia zapraszamy na...

www.ocalksiazki.com

www.facebook.com/ocalksiazki

#ocalksiazki



http://www.ocalksiazki.com/
http://www.facebook.com/ocalksiazki

Dziekujemy
Za uwage




