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Informacje o badaniu

Badanie Zatozycielskie przeprowadzono metodg wywiadéw bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 29 pazdziernika — 26 listopada
2013 roku naliczacej 2031 osdb reprezentatywnej prébie losowej mieszkaricow Polski
majgcych 15 lat i wiecej (proba wyjsciowa z PESEL N=5280) oraz na prébie 585 oséb
majacych przynajmniej 15 lat, zamieszkujgcych w jednym gospodarstwie z respondentami
wylosowanymi z bazy PESEL.

W celu zachowania reprezentacyjnosci préby uzyskane wyniki zostaty poddane
wazeniu. W pierwszej kolejnosci wyznaczone zostaty wagi przywracajace pierwotna
strukture proéby zaktdcong przez odmowy odpowiedzi. W tym celu badana zbiorowo$é
zostata podzielona na podgrupy ze wzgledu na klasy miejscowosci zamieszkania (wyrdznia
sie 6 klas wielko$ci miejscowosci). Nastepnie dla kazdej obserwacji oszacowano wskaznik
kompletnosci odpowiedzi, rowny poziomowi kompletnos$ci odpowiedzi obserwowanemu w
odpowiedniej dla danej obserwacji klasie miejscowosci. Dodatkowo zastosowano procedure
wazenia obserwacji ze wzgledu na odchylenie od struktury demograficznej badanej
populacji. Do tego celu wykorzystano aktualne dane publikowanych przez Gtéwny Urzad
Statystyczny. Wagi poczatkowe zostaty ostatecznie skorygowane przy uzyciu iteracyjnej
procedury wazenia wiedcowego (rim weighting), w ktérej uwzgledniono rozktady
nastepujacych zmiennych:

- wojewddztwo zamieszkania

- typ obszaru zamieszkania (obszar wiejski i obszar miejski)

- pted

- grupa wiekowa (6 kategorii),

- aktywnos¢ zawodowa (4 kategorie).

Utworzono dwie wagi:
— wage indywidualng — obejmujacg prébe respondentéw z préby PESEL
— wage gospodarstw domowych — obejmujgcy catg badang populacje, czyli zaréwno
respondentow z préby PESEL, jak i pozostatych badanych zamieszkujgcych w jednym

gospodarstwie z respondentami z bazy PESEL.
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Czytelnictwo w kontekscie innych rozrywek i czestotliwos¢ kontaktu
Z tekstem

Spedzanie czasu wolnego. Najczesciej wskazywang forma spedzania czasu wolnego
byto ogladanie telewizji (73% wskazan). Poswiecanie czasu rodzinie, spedzanie go z dzie¢mi,
matzonkami, czy wnukami zadeklarowata potowa badanych oséb (50%), a 44%
respondentdw czas wolny przeznaczato na spacery. Czytanie ksigzek oraz gazet i tygodnikéw
stanowito odpowiednio 41% i 40% odpowiedzi; na stuchanie audiobookéw wskazato 1%
badanych. Kolejnymi czesto wskazywanymi aktywnosciami w czasie wolnym byto
wykonywanie zalegtych prac w domu (37%), przegladanie stron internetowych (35%),
spedzanie czasu ze znajomymi i przyjaciotmi (34%), prace na dziatce czy w ogrodzie (34%)
oraz odpoczynek (31%). Mniej popularnymi formami organizacji czasu wolnego od pracy byto
stuchania muzyki (20%), chodzenie do kosciota, poswiecanie czasu na modlitwe (29%),
wysypianie sie (24%), uprawianie sportu (21%) oraz stuchanie audycji radiowych (21%).
Badani poswiecali swdj czas rowniez na takie czynnosci jak remonty, stuchanie muzyki w
Internecie, wyjezdzanie na wycieczki za miasto, koncerty, kino, teatr, ogladanie filméw w
domu, zajmowanie sie swoim samochodem i zabawe w klubach czy dyskotekach. 12%
zadeklarowato inng forma spedzania czasu wolnego, a 2% badanych wskazato, ze tego czasu
nie ma.

Aktywnosci wykonywane dla przyjemnosci. Najczesciej deklarowang aktywnoscia,
na ktérg badani dla przyjemnosci poswiecali czas w dniu poprzedzajgcym badanie byto
stuchanie radia (58%, w ciggu ostatniego miesigca kolejne 26%), ogladanie filméw (53%, w
ciggu ostatniego miesigca: 38%) oraz seriali telewizyjnych (49%, ostatni miesigc: 29%). W
ciggu ostatniego miesigca telewizyjny program rozrywkowy oglagdata ponad potowa Polakdw
(58%). Rozrywki, na ktére badani najrzadziej poswiecali swdj czas to: dawniej niz 12 miesiecy
temu: kino (49%), teatr (60%), koncert (47%), muzeum, wystawy (50%) czy teatr telewizji
(29%, 28%: nigdy). Zdecydowanie najmniej popularnymi aktywnosciami byto granie w
fabularne gry komputerowe (nigdy: 71%), granie w gry planszowe lub karciane (nigdy: 49%)

oraz ogladanie zdjeé lub filméw w Internecie (nigdy: 43%).
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Aktywnos¢ a czytelnictwo. Na wczorajsze czytanie gazet dla przyjemnosci wskazato
40% Polakéw (w ciggu ostatniego miesigca: 42%). Dodatkowo, w ciggu ostatnich 12 miesiecy
gazety czytato 6% Polakdw, a nigdy — 6%. Odsetek osdb czytajacych w dniu poprzedzajgcym
badanie ksigzke wynosi 17%, w ostatnim miesigcu 25%, w ciggu 12 miesiecy — 20%, jeszcze
rzadziej 29%, a nigdy — 8%. Najbardziej podzieleni pod wzgledem ostatniego korzystania byli
badani czytajacy dla przyjemnosci tresci umieszczane w Internecie: 32% odwiedzito blogi, czy
portale spoteczno$ciowe w dniu poprzedzajagcym badanie, a blisko 40% — nigdy. Najrzadziej
wskazywang aktywnoscig byto stuchanie audiobookdéw. W ciggu ostatniego roku dla
przyjemnosci ksigzek stuchato zaledwie 6% Polakéw; taki sam odsetek badanych
zadeklarowat korzystat z audiobookdéw jeszcze dawniej, natomiast 88% nigdy.

Strata czasu czy czas dobrze wykorzystany? Za zajecie najbardziej warte poswiecenia
czasu Polacy uznali czytanie ksigzek (74%) Nieco nizej pod tym wzgledem ocenili czytanie
gazet lub czasopism (65%), oglagdanie filméw w kinie (60%), ogladanie przedstawien w
teatrze, chodzenie na koncerty (57%) oraz ogladanie wystaw w galeriach czy muzeach (57%).
Blisko potowa respondentéw (47%) jako zajecie warte poswiecania czasu uznato ogladanie
programow rozrywkowych w telewizji. Okoto jednej trzeciej badanych uznato za
wartosciowe takie czynnosci, jak takie ogladanie seriali telewizyjnych (38%), stuchanie
ksigzek (36%) oraz odwiedzanie blogéw, portali, serwiséw spotecznosciowych (32%).
Aktywnosciami, ktére respondenci uznali za najmniej warte czasu, byty gry planszowe,
karciane (28%) oraz w fabularne gry wideo (10%)

Intelektualna rozrywka. Ponad 80% respondentow zadeklarowato gotowos¢ do
ponownego przeczytania tekstu, jesli za pierwszym razem nie zrozumiato jakiej$ jego czesci.
Blisko 78% badanych za dobrg ksigzke uwaza taka, ktdra wymaga od czytelnika myslenia, a
74% lubi filmy, w ktérych trudno przewidzie¢ zakonczenie. 68% respondentdéw
zadeklarowato odczuwanie przyjemnosci w trakcie rozwigzywania zadan, ktére wymagajg
wysitku poznawczego, natomiast 67% respondentéw preferowato ksigzki, pozwalajgce na
chwile oderwac sie od rzeczywistosci. Nieco mniejszy odsetek badanych wskazat na lubienie
rozwigzywania zagadek (60%) choc tylko 40% zadeklarowato gotowosé do poswiecenia wielu
godzin, by znalez¢ ich rozwigzanie. Dla blisko potowy (53%) respondentéw atrakcyjng forma
spedzania czasu okazaty sie takie formy rozrywki umystowej, jak gra w szachy, rozwigzywanie

krzyzéwek czy Sudoku.
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Cel czytania. Najczesciej deklarowanym motywem intensywnego kontaktu z tekstami
(codziennie lub kilka razy w tygodniu) okazata sie potrzeba bycia na biezgco z aktualnymi
wydarzeniami (70%). Jedna dziewigta (11%) z tego powodu siegata po teksty kilka razy w
miesigcu, a 7% rzadziej. Na brak kierowania sie takim motywem wskazat ponad co dziesigty
respondent. Czeste czytanie w celu zdobycia wiedzy Ilub pogtebienia informacji
zadeklarowato 60% badanych; w tym celu 19% badanych poswiecato swdj czas kilka razy w
miesigcu, blisko 9% rzadziej, a 12% nigdy. W celu sprawienia sobie przyjemnosci codziennie
lub kilka razy w tygodniu do tekstow zaglgdata ponad poftowa respondentéw (51%), 17%,
kilka razy w miesigcu, 11% — rzadziej, a 13% — nigdy. Rzadziej wskazywanym motywem,
ktorym kierowali sie badani byta chec zabicia czasu. Regularne kierowanie sie tym motywem
zadeklarowato 47% badanych. Najrzadziej wskazywanymi motywami, jakimi kierowali sie
badani przy wybieraniu tekstow do czytania byly te, zwigzane z pracg czy szkotg (44%
procent respondentdw nigdy nie czytato takich tekstow).

Ksigzki w ostatnich 12 miesigcach. Czytanie minimum jednej ksigzki w wers;ji
papierowej w ciggu ostatnich 12 miesiecy zadeklarowato 68% respondentéw. Okoto jednej
siddmej badanych (15%) miato kontakt z 2-3 ksigzkami. Okoto jednej ésmej (13%) zaczeto
czytaé lub przeczytato od czterech do pieciu ksigzek; taki sam odsetek respondentéow
zadeklarowat kontakt z szeScioma — dziesiecioma ksigzkami. Na przeczytanie fragmentu,
badz catosci 11 do 20 ksigzek wskazato blisko 9% badanych. Najbardziej zaangazowani
czytelnicy, deklarujgcy kontakt z wiecej niz 20 ksigzkami w ciggu ostatnich 12 miesiecy,
stanowili 10%. Problem z okresleniem liczby przeczytanych ksigzek miat 1% respondentow.
Blisko jedna trzecia (31%) w tym czasie nie przeczytata ani jednej ksigzki.

Znacznie wiekszy odsetek badanych w ciggu ostatnich 12 miesiecy nie miat kontaktu z
ksigzkami w wersji elektronicznej (e-booki) — 91%. Zblizona grupa respondentdéw nie stuchata
w tym czasie audiobookéw (92%).

Ksigzki w ciggu ostatnich 30 dni. Potowa badanych (50%) w ciggu ostatniego
miesigca nie miata kontaktu z ani jedng ksigzkg. Ponad jedna pigta respondentow w tym
czasie przeczytata lub zaczeta czytac jedna ksigzke; dla 17%. byto to dwie lub trzy ksigzki.
Kontakt z czterema — piecioma ksigzkami potwierdzito 7% badanych, a szesScioma -
dziesiecioma 2%. Taki sam odsetek respondentéw czytat ponad 10 ksigzek. Az 96% badanych

nie miato kontaktu z e-bookami, a 97% — z audiobookami.
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Sposrdd 196 respondentdw, ktdrzy zadeklarowali kontakt z ksigzkami elektronicznymi
76 wskazato na czytanie tych ksigzek na komputerze stacjonarnym lub laptopie, a 43 na
tablecie. 39 badanych zadeklarowato korzystanie ze specjalnego czytnika ksigzek
elektronicznych, a 30 badanych do tego celu wykorzystywato telefon komdrkowy lub
smartfon.

Zrodta ksigzek. Respondenci szukajac ksigzek do czytania najczesciej korzystali z
domowego ksiegozbioru (czesto: 31%, rzadko: 39%); ponad potowa zagladata do niego z
podobng czestotliwoscig jak rok temu, 25% — rzadziej, a 15% — czesciej. Czeste wypozyczanie
ksigzek z biblioteki zadeklarowato 25% badanych (22% rzadko). Sktonnos¢ do szukanie
ksigzek w tym miejscu zdaje sie spadaé: 58% korzystato z biblioteki podobnie jak rok temu,
22% rzadziej, a 14% czesciej niz przed 12 miesigcami. Podobnie spada czestotliwos¢
pozyczania ksigzek od znajomych (czeste korzystanie z tego Zrédta zadeklarowato 17%,
rzadkie 34%), kupowania nowych ksigzek (17% kupuje czesto, 40% rzadko), dostawania ich w
prezencie (9% dostaje czesto, 44% — rzadko) oraz kupowania ksigzek z uzywanych (4%
czesto, 17% —rzadko).

Najmniejszy odsetek badanych zadeklarowat pobieranie ksigzek z Internetu. Czesto
korzystanie z tego zrédta potwierdzito 3% badanych, rzadkie zas 8%. Blisko 70% pobiera pliki
z podobng czestotliwoscig jak rok wczesniej; 11% — rzadziej, a 3 % — czesciej niz 12 miesiecy
temu.

Przegladanie fragmentéw. Miejscem, w ktérym badani najczesciej przegladali, badz
czytali fragmenty ksigzek byta ksiegarnia. Na czeste przeglagdanie ksigzek w tym miejscu
wskazata ponad jedna pigta respondentédw. Okoto jednej dwunastej ankietowanych (16%)
czesto przegladato fragmenty w czytelni, czy bibliotece, 12% zas u znajomych i rodziny. Mniej
niz 10% wskazan dotyczyto stron internetowych, supermarketéw czy sieciowych sklepéw
spozywczych. Okoto 3% respondentow przegladato ksigzki na targach ksigzki; podobny

odsetek badanych wskazat na antykwariaty, a zaledwie 1% na kawiarnie.
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Nabywanie ksigzek i ich spoteczny obieg online i offline

Czes$¢ badania koncentrowata sie na transformacji czytelnictwa z postaci analogowe;j
do cyfrowej i zwigzanymi z tym zmianami nawykéw czytelniczych. Czytelnictwo jako praktyka
angazujgca spotecznie, a takze nabywanie ksigzek online i offline oraz obieg nowych i
uzywanych ksigzek, w tym pozbywanie sie ksigzek niepotrzebnych.

Nawyki czytelnicze. Ponad 70% respondentéw zauwaza, ze cyfrowa postac ksigzek i
czasopism nie wptyneta na ich nawyki czytelnicze. Trzy czwarte (75%) respondentéw
zauwaza, ze ksigzki czyta w tej samej ilosci, co dawniej, a 72% twierdzi tak w odniesieniu do
gazet i czasopism. Jesli jednak dostrzegajg zmiane swoich czytelniczych nawykéw, to czesciej
mowig o spadku, a nie wzroscie zainteresowania ksigzkami (11% czyta ich mniej wobec 6%
czytajacych wiecej) oraz gazetami i czasopismami (14% czyta ich mniej wobec 8% czytajgcych
wiecej). Podobne sg odsetki tych, ktérzy majg problem z samooceng swojej aktywnosci
czytelniczej: 7% respondentdéw nie wie, czy czyta wiecej czy mniej ksigzek, a 6% nie wie tego
na temat czytanych przez siebie gazet i czasopism.

Czytanie na gtos. Ponad 30% Polakdw czyta dzieciom na gtos — przewaznie kilka razy
w tygodniu (8%) lub codziennie (7%). Ponad 10% czyta na gtos domownikom innym niz
dzieci, a mniej niz 10% czyta na gtos jeszcze innym osobom, spoza kregu domownikdéw.

Rodzina i znajomi. Jesli chodzi o czytanie ksigzek, 78% Polakéw postrzega swojg
rodzine jako regularnych (32%) lub okazjonalnych (46%) czytelnikdw ksigzek. Natomiast 68%
Polakéw widzi swoich znajomych i przyjacioét jako regularnych czytelnikow ksigzek (19%) lub
czytelnikdw okazjonalnych (49%). Zaréwno najblizszg rodzine, jak i przyjaciét czy znajomych
mniej wiecej co pigty respondent zaliczytby w wiekszosci do oséb nieczytajacych ksigzek.
Ponad trzy pigte respondentéw (62%) stwierdza, ze w domach wiekszosci ich rodzin i
znajomych sg ksigzki, a 30% wie, ze ksigzki s3 w domach lub mieszkaniach u niektdrych ich
znajomych i niektorych cztonkdéw rodziny. Blisko jedna pigta Polakow (18%) uznaje, ze
znajomi i rodzina majg mniej ksigzek niz oni, a 29% — ze wiecej. Niemal dwie piate (38%)
uznaje, ze znajomi i rodzina majg na ogdét w domach, czy mieszkaniach mniej wiecej tyle

samo ksigzek, co oni.
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Wymiana opinii o ksigzkach. Ponad potowa Polakéw wymienia sie zaréwno
informacjami na temat tytutdw czytanych przez siebie ksigzek, jak i tresci tych ksigzek, w tym
fabuty. W obu przypadkach — tytutu oraz tresci — mniej wiecej 36% Polakéw deklaruje
rzadkie, a 17% czeste rozmowy o ksigzkach. Wsérdd oséb, z ktérymi respondenci majg na co
dzien kontakt, nieco wiecej niz potowa widzi uczestnikéw wymiany rekomendacji ksigzek lub
autoréw wartych czytania. Jedna pigta (20%) deklaruje, ze w ich otoczeniu czesto poleca sie
lub odradza ksigzki badz autoréw, a 32%, ze czyni sie to rzadko. Dopytujgc respondentdw,
gdzie ma miejsce wymiana opinii na temat ksigzek lub autoréw, uzyskalismy wynik
wskazujgcy na matg role internetu. 6% respondentdéw wskazato serwisy spotecznosciowe, a
2% wskazato fora dyskusyjne poswiecone ksigzkom jako miejsca, w ktérych wymieniajg
opinie o ksigzkach. Natomiast dom i spotkania rodzinne (56%), spotkania towarzyskie (54%)
czy prace (31%) wskazywaty znacznie wieksze odsetki Polakéw.

Pogtebione rozmowy o ksigzkach. Ponad dwie pigte (44%) respondentéw w ciggu
dwunastu miesiecy przed badaniem rozmawiaty z kim$ o czytanej przez siebie ksigzce przez
dtuzszy czas. Odsetek ten jest sumag odsetka Polakéw prowadzgcych takie rozmowy
kilkukrotnie (24%), jednokrotnie (12%) i wielokrotnie (8%). Tym samym 54% stwierdza, ze w
ciggu minionego roku nie przeprowadzili z nikim dtuzszej rozmowy o ksigzce.

Czytanie jako sprawa publiczna badz prywatna. Ponad jedna trzecia Polakéw (36%)
uwaza, ze czytanie jest ich sprawa prywatng i na ogét nie informujg innych o tym, co czytaja.
Dwie pigte (40%) czasami informuje innych o tym, jaka ksigzke czyta, zas 10% twierdzi, ze
zawsze dzieli sie informacjami o czytanej przez siebie ksigzce z innymi.

Zrédta rekomendaciji ksiazek do czytania. Trzy czwarte Polakéw (76%) twierdzi, ze
wybiera ksigzki samodzielnie. Liczy sie takze gtos innych oséb: znajomych i rodziny (35%),
recenzje innych czytelnikdw (11%) i listy bestselleréw (7%). Mniejsze znaczenie dla ogdtu
ankietowanych maja profesjonalne recenzje (10%) i nagrody, jakie dostata ksigzka (6%). Na
tym tle zwraca uwage bibliotekarz (10%) jako lider opinii przewyzszajgcy zaréwno
recenzentdw jak i juroréw w konkursach swoim dostrzeganym przez ankietowanych
wptywem na ich czytelnicze wybory.

Obieg ksigzek offline. W obiegu pierwotnym w nowe ksigzki zaopatruje sie 43%
Polakéw, a w przecenione nieuzywane tanie ksigzki 8%. Okoto jednej ésmej (12%) wskazuje

na super- i hipermarkety, a 7% na sieciowe dyskonty spozywcze. Nieliczni subskrybujg serie
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ksigzek (mniej niz 1%). Ksigzki bywajg prezentem dla jednej czwartej Polakéw (26%). Obieg
ksigzek uzywanych w antykwariatach dotyczy 6% Polakéw, ale w bibliotece juz 33%, a w
przypadku zasobow znajomych — 21%. Co piaty Polak (22%) nie kupuje ani nie pozycza
ksigzek.

Kupujacy ksigzki w ksiegarniach niemal tak samo czesto wybierajg duze ksiegarnie
sieciowe (21% Polakéw), jak i ksiegarnie nienalezgce do sieci (22%).

Obieg ksigzek online. Osoby pozyskujgce ksigzki w internecie wybierajg ksiegarnie
internetowe (13% Polakdw) czesciej niz serwisy aukcyjne (10%), serwisy udostepniajgce pliki
(8%) czy biblioteki internetowe (2%).

Ptacenie za ksigzki w internecie zwigzane jest z ich kupowaniem w serwisach
aukcyjnych (9% Polakéw) i ksiegarniach internetowych (9%), a rzadziej z serwisami
udostepniajgcymi pliki (3%) i bibliotekami internetowymi (mniej niz 1%).

Z kolei bezptatne pobieranie ksigzek w serwisach z plikami deklaruje co dwudziesty
respondent (5%), a w ksiegarniach internetowych 5% respondentéw. Pozostate miejsca
udostepniajace ksigzki za darmo skupiajg okoto 1% Polakdéw.

Sposréd 160 respondentéw, ktérzy zadeklarowali Scigganie ksigzek z Internetu za
darmo, mniej niz co drugi (72 osoby) motywowat to zbyt wysoka ceng ksigzek, a podobna
liczba (71 oséb) lepszym wyborem i wygoda znalezienia tego, co potrzebne. 31
respondentéw moéwito o nowosciach w internecie jako czynniku sktaniajgcym ich do
pobierania ksigzek za darmo, a 29 o dogodnosci korzystania z wersji elektronicznej lub
dzwiekowej zamiast papierowej.

64 respondentdw potwierdzito, ze pobieralo w minionym roku z internetu
nieautoryzowang / nielegalng kopie ksigzki lub audiobooka, z czego 8 méwito o $Scigganiu
ksigzek wielokrotnie, 34 kilkukrotnie, a 22 jednokrotnie. Twierdzili, ze gdyby ksigzek nie dato
sie pobra¢ z internetu za darmo, to szukaliby ksigzki gdzie indziej (44 wskazania) albo
rezygnowaliby z jej pozyskania (16 wskazan).

Sposrdd 44 respondentéw deklarujgcych poszukanie ksigzki gdzie indziej, wiekszos¢
szukataby mozliwosci pozyczenia ksigzki uzywanej (19 wskazan), 3 osoby kupitoby uzywang,
a 14 oséb kupitoby nowa. 7 respondentéw skserowatoby ksigzke, a 1 przeczytatby tylko

fragment.
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W catej prébie 27 respondentdw zadeklarowato, ze udostepnia ksigzki w Internecie,
aby udostepniaé je innym, z czego 5 zrobito to tylko jeden raz.

Wydatki na ksigzki. Dwie pigte Polakow (40%) deklaruje zerowe wydatki na ksigzki w
ciggu miesigca (a 30% w ciggu roku). Okoto jednej 6smej (13%) wydaje miesiecznie nie
wiecej niz 20 zt, a 18% od 21 do 50 zt. Co dwudziesty (5%) deklaruje wydatki na ksigzki od 50
do 100 zt miesiecznie, a nieliczni (2%) od 101 do 400 zt.

W skali roku 8% Polakéw wydaje na ksigzki od 21 do 50 zt, a 10% od 50 do 100 zt. 8%
Polakéw deklaruje wydatki od 101 do 200 zt. Jedna siédma (14%) wydaje na ksigzki od 201
do 500 zt, a 7% kupuje w ciggu roku ksigzki za 501 zt lub wiecej.

Pozbywanie sie ksigzek. Ponad o$miu na dziesieciu Polakéw (84%) nigdy nie
wyrzucito niepotrzebnych ksigzek. Ci, ktoérzy pozbywajg sie ich, przekazuja ksigzki innym
osobom (50% Polakdéw) i sktonno$¢ ta zdaje sie rosnac (21% Polakéw przekazato w ostatnim
roku przed badaniem ksigzke innym osobom, 10% bibliotekom, 7% sprzedato, a 4%
probowato oddad ksigzke, ale bez powodzenia). Sg to wyzsze odsetki niz w odniesieniu do
ostatnich dwdch lat. Jedna dwudziesta (5%) kiedykolwiek prébowata wymienic niepotrzebng
ksigzke na inng w akcji typu ,, bookcrossing”.

Biblioteki. Niemal dwie trzecie Polakéw (64%) Polakéw nie wypozyczato w ciggu roku
przed badaniem ksigzek z bibliotek. Co pigty (19%) wypozyczat przez ten rok ksigzki wiele
razy. Okoto jednej 6smej Polakéw (12%) cho¢ raz w ciggu roku byto w czytelni. Jedna

dziesigta (10%) korzystata w ciggu roku ze strony internetowej biblioteki.
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Dieta tekstowa

Whbrew alarmujgcym danym o malejgcym czytelnictwie w Polsce, z analizy pokazuja,
ze zaledwie co dziewigty badany (11%) ma kontakt z tekstami (takimi jak ksigzki, czasopisma,
artykuty w internecie) rzadziej niz kilka razy w miesigcu (lub tez nie ma go wcale). Z deklaracji
wynika ponadto, ze przynajmniej jedng ksigzke w ciggu miesigca poprzedzajgcego badanie
czytata lub stuchata ponad potowa respondentéw (51%). Z kolei w ciggu ostatniego roku
ksigzke w catosci przeczytato lub wystuchato ponad dwie trzecie badanych (69%).

W celu uzyskania bardziej szczegétowego obrazu czytelnictwa zaweziliémy badanie
kontaktu z tekstem do jednego dnia prébujac uchwycic i opisa¢ co$ co mozna nazwacé dietg
tekstowg Polakéw. W dniu poprzedzajgcym badanie kontaktu z tekstem nie miata blisko
jedna czwarta ankietowanych (23%). Siedmiu na dziesieciu (71%) czytato teksty inne niz

ksigzki, a okoto jednej trzeciej (30%) — ksigzki.

Tabela 1
Czytajacy w dniu poprzedzajacym badanie: Odsetek ogotu badanych
ksigzke / ksigzki 30
inny tekst / inne teksty 71
nieczytajacy 23

Co czwarty badany (24%) siegat dzien przed wywiadem zaréwno po ksigzki, jak i inne
rodzaje tekstéw, blisko potowa (47%) — wytgcznie po teksty nieksigzkowe, natomiast nieliczni

(6%) czytali wytacznie ksigzki.

Tabela 2
Czytajacy w dniu poprzedzajacym badanie: Odsetek ogotu badanych
zarowno ksigzki, jak i inne teksty 24
wyltgcznie ksigzki 6
wytgcznie inne teksty 47
nieczytajacy 23

Warto wyrdzni¢ niektére spoteczno-demograficzne zaleznosci odnoszace sie do
czytelnictwa. O ile wsréd kobiet i mezczyzn jest tyle samo czytajgcych, o tyle kobiety czesciej
siegajg po ksigzki i jednoczesnie w takim samym stopniu, jak mezczyzni, majg kontakt z

innymi tekstami.
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Tabela 3
B Czytelnicy Czytelnicy . .
Pt Nieczyt
ec ksigzek innych tekstéw eczytajacy
Mezczyzni 22 73 24
Kobiety 37 70 22

Im starsi respondenci, tym rzadziej majg kontakt z tekstem. Najwiecej czytelnikdw

(zwtaszcza czytelnikéw ksigzek) — prawdopodobnie w duzej mierze ze wzgledu na

kontynuowanie edukacji — jest wsrdd najmtodszych badanych.

Tabela 4

. Czytelnicy Czytelnicy . .
Wiek N

1€ ksigzek innych tekstéw leczytajacy
15-17 lat 72 93 4
18-24 45 89 8
25-34 31 82 13
35-44 30 76 18
45-54 29 65 30
55-64 21 64 29
65 lat i wiecej 19 54 38

Czytelnictwu sprzyja zamieszkiwanie w najwiekszych aglomeracjach. W dniu
poprzedzajgcym badanie ksigzke czytata potowa mieszkarncdw najwiekszych miast. Z kolei
najwiecej nieczytajacych jest wsrod mieszkancow wsi. Tylko co pigty z nich miat kontakt z

ksigzka dzien przed wywiadem.

Tabela 5
- . . Czytelnic Czytelnic . .
Miejsce zamieszkania kZiqieky innyc\;w teks:éw Nieczytajacy
Wies 22 63 32
Miasto do 20 tys. 30 70 23
Miasto 20 tys.-100 tys. 29 78 18
Miasto 100 tys.-500 tys. 36 76 17
Miasto powyzej 500 tys. 50 86 8

Czytelnictwo, zwtaszcza czytelnictwo ksigzek, jest silnie zalezne od wyksztatcenia.
Tylko nieliczni badani majacy wyzsze wyksztatcenie nie czytali w dniu poprzedzajgcym
badanie zadnego tekstu. Ponad potowa z nich czytata ksigzke. Najmniej czytelnikdéw jest

wsréd oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym.
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Tabela 6
. Czytelnicy Czytelnicy . .
Wyksztatcenie ksiazek innych tekstow Nieczytajacy
Podstawowe 24 59 38
Zasadnicze zawodowe 14 62 34
Srednie 32 79 15
Wyzsze 52 85 7

Im lepsza sytuacja materialna gospodarstwa domowego,

tym czesciej jego

cztonkowie majg kontakt z tekstem. Jest to najlepiej widoczne w przypadku tekstéw

ksigzkowych. Wydaje sie jednak, ze zaleznos¢ ta jest przede wszystkim korelatem

wyksztatcenia.

Tabela 7
Ocena witasnych warunkéw materialnych Czytelnicy Czytelnicy Nieczytajacy
ksigzek innych tekstow
Zte 15 53 41
Srednie 24 67 28
Dobre 39 81 14

Osoby regularnie korzystajace z Internetu czytajg czesciej — w tym takze ksigzki — niz

uzywajacy sieci sporadycznie lub nieuzywajacy jej wcale. Jest to jednak prawdopodobnie w

znacznym stopniu funkcja mtodszego wieku i lepszego wyksztatcenia, ktérym czesciej

legitymuja sie internauci niz osoby pozostajgce offline.

Tabela 8
. Czytelnicy Czytelnicy . .
Korzystanie z Internetu ksiazek innych tekstow Nieczytajacy
Regularni uzytkownicy 43 87 9
Korzystajacy sporadycznie 18 66 27
Niekorzystajacy 12 49 45

W sktadzie diety czytelniczej dominujg trzy rodzaje tekstow: krétkie wiadomosci

tekstowe stuzgce przede wszystkim komunikacji z innymi osobami (38%), artykuty w
drukowanych gazetach i czasopismach ogdlnotematycznych (37%) oraz krétkie wpisy i
wiadomosci w internecie, np. na blogach, forach i innych stronach (31%). Jesli chodzi o
ksigzki, najwiecej osdb (18%) miato stycznos¢ z powiesciami, opowiadaniami, biografiami i
literaturg faktu. Co jedenasty badany (9%) czytat podreczniku i materiaty szkoleniowe, co
szesnasty (6%) — ksigzki naukowe i specjalistyczne, a co dwudziesty (5%) — poradniki,

przewodniki i ksigzki instruktazowe. Marginalny odsetek ankietowanych (1%) czytat poezje.
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Ankietowani zostali rowniez poproszeni o odtworzenie swojej diety czytelniczej

sprzed roku bazujgc na tej samej kategoryzacji tekstow, ktorg postugiwali sie opisujac dzien

wczorajszy. Z zestawienia wynika, ze obecny skfad diety czytelniczej jest zblizony do tego

sprzed roku. Najwieksze rdznice dotyczg krétkich wiadomosci tekstowych i wpisow w

internecie, ktére badani czytajg obecnie, we wtasnym odczuciu, rzadziej niz rok wczesniej, a

takze beletrystyki i literatury faktu, ktérg czesciej czytali rok temu niz teraz.

Tabela 9
. , . Czytane rok
Kategorie tekstow Czytane obecnie .
wczesdniej
Krétkie wiadomosci tekstowe: SMSy, tweety, bardzo krétkie 38 32
jednozdaniowe wpisy
Artykuty w drukowanych gazetach codziennych lub czasopismach 37 34
ogdlnotematycznych
Krétkie wpisy i wiadomosci w internecie: na blogach, forach, stronach 31 55
portali spotecznosciowych, e-maile
Dtuzsze teksty w internecie takie jak artykuty na blogach, stronach 18 16
internetowych, itp.
Krétkie teksty takie jak reklamy, komunikaty informacyjne, napisy na 18 16
murach, ulotki, gazetki promocyjne, itp.
Ksigzki — powiesci, opowiadania, biografie, literatura faktu 18 26
Podreczniki, materiaty szkoleniowe 9 10
Artykuty w pismach branzowych, specjalistycznych 7 8
Ksigzki naukowe, specjalistyczne 6 8
Poradniki, przewodniki, ksigzki instruktazowe 5 7
Poezje 1 2
Komiksy, albumy 1 2
Inne 1 1
Nie czytate(a)m zadnego tekstu 23 21
Trudno powiedzieé - 17

Trzy czwarte ankietowanych, ktérzy mieli stycznosé z ksigzkg w dniu poprzedzajgcym

wywiad, czytato jedna ksigzke, 15% — dwie, a co dziesigty (10%) trzy lub wiecej.

Tabela 10

Liczba ksigzek czytanych lub przeglagdanych Odsetek badanych, ktérzy czytali ksigzke / ksigzki w
w ciggu poprzedniego dnia dniu poprzedzajgcym badanie

1 75

2 15

3 5

4-5 3

6 i wiecej 2
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Niemal wszystkie ksigzki wchodzgce w sktad diety tekstowej byty w jezyku polskim.

Nieliczni (4%) czytali ksigzke napisang po angielsku, jeszcze mniejsza grupa (1%) — po

rosyjsku, a najmniej — po francusku (0,3%) lub niemiecku (0,3%).

Tabela 11
Jezyk ksigzek czytanych lub przegladanych Odsetek badanych, ktérzy czytali ksigzke / ksigzki w
w ciggu poprzedniego dnia dniu poprzedzajgcym badanie
Polski 98
Angielski 4
Rosyjski 1
Francuski 0,3
Niemiecki 0,3
Hiszpanski 0
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Pochodzenie ksigzek w diecie tekstowej

Blisko potowa majgcych kontakt z ksigzkg w dniu poprzedzajagcym badanie (46%)
kupita czytang ksigzke, przy czym ogromna wiekszos¢ z nich (90%) nabyta nowa ksigzke,
natomiast 15% — uzywang. W przypadku jednej czwartej (24%) byta to ksigzka wypozyczona z
biblioteki, 16% pozyczyto ja od kogo$ z rodziny lub znajomych, a 17% dostato. Niewielu

respondentow (6%) deklaruje pobranie ksigzki za darmo z internetu.

Tabela 12

Odsetek badanych, ktdrzy czytali ksigzke / ksigzki w

. . o
Skad miat(a) Pan(i) te ksiazke? dniu poprzedzajgcym badanie

Kupitem(tam)

46
Wypozyczytem z biblioteki 24
Dostatem(tam) w prezencie 17
Pozyczytem(tam) od znajomego, rodziny 16

Sciagnatem(tam) z internetu za darmo 6
Inne 1
Trudno powiedzieé 3

Im lepsza sytuacja materialne gospodarstwa domowego, tym czestsze wskazania, ze
ksigzka czytana dzien wczesniej zostata kupiona. Wsrdd osob zle sytuowanych najbardziej

popularnym sposobem pozyskiwania ksigzek okazuje sie by¢ wypozyczanie ich z biblioteki.

Tabela 13
Skad miat(a) Pan(i) te ksigzke?

Ocena .

wiasnych Kupitem(tam) | Pozyczy- Wypozy- Dosta- Sciggnatem(tam) | Inne Trudno
warunkéw tem(tam) od | czytem(am) | tem(tam) z internetu za powiedziec

materialnych znajomego, | z biblioteki w darmo

rodziny prezencie

Zte 29 23 34 15 3 1 2
Srednie 41 22 24 17 6 1 5
Dobre 50 12 24 17 7 2 2
Tabela 14

Czy byta to ksiazka: Odsetek badanych, ktor'zy‘ k.uplll czytang ksigzke /

ksigzki

nowa 90

uzywana 15

Trudno powiedzieé 1
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Czytelnicy nowych ksigzek na ogoét nabywali je w ksiegarni z nowymi ksigzkami (77%),

sporadycznie zas w dyskontach ksigzkowych (5%) lub na targach i kiermaszach (2%). Co

dwudziesty (5%) kupit czytang dzien wczesniej ksigzke w supermarkecie lub hipermarkecie i

tyle samo nabyto jg w sieciowym sklepie spozywczym (np. w Biedronce, Lidlu). Okoto jednej

dziesigtej (9%) kupito jg w internecie. Jesli chodzi o Zzrédfo pochodzenia ksigzek uzywanych,

dominujg antykwariaty (60%), natomiast rzadziej wskazywane sg kiermasze i targi ksigzki

(25%) lub internet (17%).

Tabela 15

Gdzie kupit(a) Pan(i) te ksigzke?

Odsetek badanych, ktorzy kupili
nowa ksigzke / ksigzki

W ksiegarni z nowymi ksigzkami 77
W internecie 9
W ksiegarni z przecenionymi nowymi ksigzkami 5
(dyskont ksigzkowy)

W supermarkecie, hipermarkecie 5
W sieciowym sklepie spozywczym, np. Biedronka, 5
Lidl, itp.

Na kiermaszu ksigzkowym, targach ksigzki 2

Tabela 16

Gdzie kupit(a) Pan(i) te ksigzke?

Odsetek badanych, ktorzy kupili
uzywana ksigzke / ksigzki

W ksiegarni z uzywanymi ksigzkami (antykwariat) 60
Na kiermaszu ksigzkowym, targach ksigzki 25
W internecie 17
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Dominujgcym nosnikiem ksigzek jest papier (95%). Zaledwie co dwudziesty badany

majacy dzien przed wywiadem kontakt z ksigzkg (5%) czytat ja na komputerze. Sporadycznie

wskazywano inne urzadzenia mobilne, takie jak smartfon, tablet czy — wymieniany wsréd

innych — czytnik e-bookdéw. Zréznicowanie nosnikdw w przypadku innych niz ksigzki tekstéw

jest wieksze. Co prawda przewazajgcy odsetek w tym przypadku réwniez deklaruje

korzystanie wersji drukowanych, to jednak ponad potowa (52%) czytata inne teksty uzywajac

telefonu komdrkowego, a niemal potowa (49%) czytata je na komputerze. Tablet jest tu

rownie mato popularny jak w przypadku dostepu do ksigzek.

Tabela 17
Odsetek badanych, ktdrzy czytali ksigzke / ksigzki w
Nosnik dniu poprzedzajgcym badanie
Ksigzki Inne teksty

Papier 95 62
Smartfon, telefon komdrkowy 1 52
Komputer 5 49
Ekran umieszczony w miejscu publicznym, billboard, 0,1 6
plakat, $ciana

Tablet 1 2
Inny* 2 1

* Nosniki wymieniane jako inne to w wiekszosci czytniki e-bookdw

Papier jest najpopularniejszym nosnikiem tekstéow ksigzkowych we wszystkich

analizowanych kategoriach wiekowych. Z nosnikdéw elektronicznych korzystajg przede

wszystkim mtodsi czytelnicy czytelnikow.
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Tabela 18
Nosnik
Wiek Smartfon,
telefon Tablet Komputer Papier Inny
komorkowy

15-17 lat 0 7 94 3

18-24 0 1 11 95 2

25-34 3 1 8 91 1

35-44 0 0 5 93 4

45-54 1 1 3 96 1

55-64 0 1 1 97 1

65 lat i wiecej lat 0 0 0 100 0
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Dla ogromnej wiekszosci czytelnikéw (92%) miejscem kontaktu z ksigzka jest dom.

Nieliczni wskazuja miejsce pracy (7%), albo $rodki komunikacji, ktérymi dojezdzajg do pracy

lub szkoty. Jesli chodzi o teksty nieksigzkowe réwniez dominujgcy odsetek badanych czyta je

w domu, niemniej wieksza niz w przypadku ksigzek grupa siega po nie w pracy oraz w trakcie

dojazdu do niej, co w znacznym stopniu wynika ze specyfiki tych tekstéw oraz tego, ze

czesciej niz ksigzki sg one czytane za posrednictwem urzadzen mobilnych — telefondw

komoérkowych i smartfonow.

Tabela 19

Czy czytat(a) Pan(i) te ksigzke / ten tekst w:

Odsetek badanych, ktdrzy czytali ksigzke / ksigzki
w dniu poprzedzajgcym badanie

Ksigzki Inne teksty
domu 92 93
pracy 7 20
czasie dojazdu do pracy lub szkoty 5 11
dtuzszej podrézy 1 2
bibliotece, czytelni 1 0
innym miejscu publicznym 5 7
Inne miejsce 1 1

Interesujgce sg réwniez pory, w jakich siega sie po teksty. Ksigzki czytane sg przede

wszystkim wieczorem (62%), rzadziej w ciggu dnia (43%), a jeszcze rzadziej — rano (15%). Z

kolei kontakt z innymi tekstami na ogét odbywa sie w ciggu dnia (76%), w mniejszym stopniu

wieczorem (49%) i sporadycznie — podobnie jak w przypadku ksigzek — rano (22%).

Tabela 20

Kiedy, o jakiej porze dnia czytat(a) Pan(i) te ksigzke
/ ten tekst?

Odsetek badanych, ktérzy czytali ksigzke / ksigzki
w dniu poprzedzajgcym badanie

Ksigzki Inne teksty
Rano 15 22
W ciagu dnia 43 76
Wieczorem 62 49
W nocy 8 5
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Czas posSwiecany na lekture w dniu poprzedzajacym badanie

Analiza miar tendencji centralnych rozktadéw czasu poswiecanego przez czytelnikéw
na réznego typu teksty, ktérych dotyczyto pytanie, pokazuje, iz pod wzgledem diugosci czasu
spedzanego nas lekturze w dniu poprzedzajgcym badanie bezwzglednym liderem sg ksigzki.
Czytelnicy ksigzek najczesciej poswiecali na ich lekture 60 minut (warto$¢ modalna, ktérg
wskazato 22% osob czytajgcych ksigzki w dniu poprzedzajgcym badanie). Dwie pigte sposréd

0s0b, ktére w dzien poprzedzajgcy badanie czytaty ksigzki, poswiecity na ich lekture wiecej

niz godzine.

Tabela 21

lle czasu zajeto Panu(i) czytanie: Sr?dnla Mediana Modalna Odchylenie

w minutach standardowe

- ksigzek 92 60 60 97,700

- artyku’row w drukovyanych gazetach codziennych 36 30 30 33,630
lub czasopismach ogdlnotematycznych

- dtuzszych tekstow w Internecie takich jak artykuty 34 20 30 36,360

na blogach, stronach internetowych, itp.

- krétkich wpiséw i wiadomosci w Internecie: na
blogach, forach, stronach portali 30 20 30 40,538
spotecznosciowych, e-maili

- artykutow w pismach branzowych,

. 27 20 30 26,204
specjalistycznych
- komiksow, albumow* 21 20 30 10,473
- krétkich wiadomosci tekstowych: SMSéw,
tweetdéw, bardzo krétkich jednozdaniowych 12 3 1 37,237

wpiséw?

- krétkich tekstow takich jak reklamy, komunikaty
informacyjne, napisy na murach, ulotki, gazetki 11 5 5 24,181
promocyjne, itp.

*Z uwagi na mafta liczebnos¢ czytelnikow nie przeprowadzono statystycznych analiz dotyczacych tych tekstow.

Poréwnanie srednich czasu po$wieconego przez badanych w ciggu minionego dnia na

czytanie réznych kategorii tekstdw, ktorych dotyczyto badanie, pokazuje, iz czas spedzony na
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czytaniu ksigzek jest ze statystycznego punktu widzenia istotnie’ dtuzszy niz przeznaczony na
czytanie wszystkich pozostatych kategorii tekstéw wyrdznionych w badaniu.

Kolejne po ksigzkach miejsce pod wzgledem czasu poswiecanego przez
ankietowanych na lekture zajmujg artykuty w drukowanych gazetach codziennych lub
czasopismach ogdlnotematycznych. Analizy statystyczne2 wykazaty, iz $rednia czasu
przeznaczonego na lekture tego typu tekstdw jest znaczgco wyzisza od Srednich czasu
poswieconego na lekture dtuzszych tekstow w Internecie takich jak artykuty na blogach,
stronach internetowych, itp., krotkich wpiséw i wiadomosci w Internecie (na blogach, forach,
stronach portali spotecznosciowych, e-maili), krotkich wiadomosci tekstowych (SMSow,
tweetdw, bardzo krétkich jednozdaniowych wpiséw) oraz krétkich tekstéw takich jak
reklamy, komunikaty informacyjne, napisy na murach, ulotki, gazetki promocyjne, itp.
Srednia czasu poswieconego na artykuly w drukowanych gazetach codziennych Iub
czasopismach ogdélnotematycznych jest natomiast zblizona do $redniej czasu poswieconego
na lekture artykutébw w pismach branzowych, specjalistycznych (réznica nieistotna
statystycznie).

Na trzecim miejscu pod wzgledem czasu przeznaczonego przez badanych na lekture
znalazty sie dtuisze teksty w Internecie takie jak artykuty na blogach, stronach
internetowych, itp. Ich czytanie zajeto respondentom znaczac03 wiecej czasu niz na czytanie
krotkich wiadomosci tekstowych (SMSow, tweetdéw, bardzo krétkich jednozdaniowych
wpisdw) oraz krdtkich tekstow takich jak reklamy, komunikaty informacyjne, napisy na
murach, ulotki, gazetki promocyjne, itp. Czas poswiecany na lekture dtuzszych tekstow w
Internecie jest natomiast zblizony do czasu poswiecanego na czytanie artykutéw w pismach
branzowych, specjalistycznych.

Wielozmiennowe analizy statystyczne® wykazaty, iz dtugos$é¢ czasu poswieconego na
lekture ksigzek zalezy przede wszystkim od wieku i pfci czytelnikdw. Stwierdzona
statystyczna zalezno$¢ z wiekiem badanych pozwala wnioskowaé, ze ze wzgledu na dtugi
czas poswiecony na lekture ksigzek w dniu poprzedzajagcym badanie wyrdzniajg sie osoby w

wieku 18-24 lata oraz majgce 65 lub wiecej lat. Najkrocej czas z ksigzka spedzali natomiast

"Test T

*TestT

*TestT

4 Wykorzystano modut IBM SPSS Decision Trees.
* ANOVA
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czytelnicy w wieku 25-44 |ata. Dalsze analizy statystyczne6 wykazaty jednoczesnie, iz nieco
dtuzej czas na lekturze ksigzek w dzien poprzedzajacy badanie spedzaty kobiety niz

mezczyzni.

Tabela 22

Czas poswiecony na czytanie ksigzek w dniu poprzedzajagcym badanie a wiek czytelnikéw

Srednie w minutach

15-17 lat 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 .65. Iat.
i wiecej
100 116 75 79 84 86 110
Tabela 23

Czas poswiecony na czytanie ksigzek w dniu poprzedzajgcym badanie a ptec czytelnikow

Srednie w minutach

Mezczyzni Kobiety

82 97

Dtugo$é czasu poswieconego na lekture ksigzek wykazuje takie zaleznos¢
statystyczna17 z poziomem wyksztatcenia czytelnikdw, przy czym w tym przypadku najwiecej
czasu na czytaniu ksigzek spedzili w dniu poprzedzajgcym badanie ankietowani z
wyksztatceniem $rednim a najmniej czytelnicy ksigzek z wyksztatceniem zasadniczym

zawodowym.

Tabela 24

Czas poswiecony na czytanie ksigzek w dniu poprzedzajgcym badanie a wyksztatcenie czytelnikow

Srednie w minutach

Podstawowe Zasadnicze zawodowe Srednie Wyisze

91 70 99 92

Ponadto, co warte podkreslenia, czas poswiecony na lekture ksigzek przez badanych,

ktdrzy w dniu poprzedzajagcym badanie czytali wytgcznie ksigzki jest porownywalny z tym,

6 TestT
7 ANOVA
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ktory na czytaniu ksigzek spedzili ci respondenci, ktérzy oprécz nich czytali réwniez inne
teksty.

Po analizie czaséow poswiecanych przez ankietowanych w dniu poprzedzajagcym
badanie na lekture pozostatych tekstéw warto tez zaznaczy¢, iz osoby w wieku 17-24 lata
poswiecity znaczgco wiecej czasu niz pozostali badani na czytanie krotkich wiadomosci
tekstowych: SMSow, tweetéw, bardzo krétkich jednozdaniowych wpisdw, natomiast dtuzszej

lekturze pozostatych wyréznionych typdow tekstow sprzyja starszy wiek.
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Oceny tekstow czytanych w dniu poprzedzajacym badanie

Badanych deklarujgcych lekture tekstéw w dniu poprzedzajgcym badanie poproszono
o ich ocene przy uzyciu pieciu siedmiopunktowych skal, gdzie 1 oznaczato, ze dana ocena
zdecydowanie nie pasuje do przeczytanego tekstu a 7, ze zdecydowanie do niego pasuje.
Wymiary oceny byty nastepujace:

- tekst znaczacy, wazny dla respondenta

- tekst poruszajacy, wzruszajgcy respondenta

- tekst sktaniajgcy respondenta do przemyslen

- tekst zachecajacy respondenta do porozmawiania o nim

- tekst uzyteczny, przydatny dla respondenta.

Ksiazki wartoéciowane sa pod kazdym wzgledem istotnie® wyzej od wszystkich
pozostatych tekstéw czytanych w dniu poprzedzajgcym badanie, za wyjgtkiem artykutéw w
pismach branzowych, specjalistycznych, ktére pod wzgledem czterech wymiardw rangowane
sg na zblizonym poziomie co ksigzki. Jednak artykuty w pismach branzowych,
specjalistycznych nie byty w stanie doréownaé lekturze ksigzek pod wzgledem mocy ich

oddziatywania na czytelnika w wymiarze poruszania, wzruszania go.

 TestT.
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Tekst czytany wczoraj:

Czy ten tekst / te teksty byt(y) dla Panal(i):

znaczacy,
wazny

poruszajacy,
wzruszajgcy

sktaniajacy do
przemyslen

zachecajacy do
porozma-
wiania o nim

uzyteczny,
przydatny

Srednie na ska

przeczytanego tekstu a 7, ze zdecydowa

liod 1do 7 gdzie

1 oznacza, ze ocena zdecydowanie nie pasuje do

nie do niego nie pasuje

Ksigzki

4,90

3,75

4,98

4,90

5,12

Artykuty w pismach
branzowych,
specjalistycznych

5,14

2,30

4,43

4,55

5,43

Krétkie wiadomosci
tekstowe: SMSy, tweety,
bardzo krétkie
jednozdaniowe wpisy

3,88

2,14

2,71

2,94

4,06

Krétkie wpisy i
wiadomosci w Internecie:
na blogach, forach,
stronach portali
spotecznosciowych, e-
maile

3,82

2,21

3,39

3,48

4,21

Dtuzsze teksty w
Internecie takie jak
artykuty na blogach,
stronach internetowych,
itp.

4,33

2,59

4,21

4,23

4,58

Krétkie teksty takie jak
reklamy, komunikaty
informacyjne, napisy na
murach, ulotki, gazetki
promocyjne, itp.

2,43

1,58

2,30

2,48

3,15

Artykuty w drukowanych
gazetach codziennych lub
czasopismach
ogdlnotematycznych

4,28

3,38

4,27

4,37

4,56

Komiksy, albumy*

3,06

3,13

3,19

3,50

3,90

*Z uwagi na maftg liczebnos¢ czytelnikdw nie przeprowadzono statystycznych analiz dotyczacych tych tekstéw
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Statystyczne poréwnania srednich ocen pozwalajg na wysuniecie nastepujgcych wnioskéow:

e Kobiety znaczgco wyzej niz mezczyzni rangujg czytane w poprzednim dniu ksigzki jako
teksty dla nich ,znaczace, wazne” oraz ,poruszajgce, wzruszajgce”. Mezczyzni
znaczagco wyzej niz kobiety oceniajg natomiast czytane ksigzki w wymiarze

 uzyteczny, przydatny”®.

e Wiek' badanych réznicuje oceny czytanych ksigzek na skalach ,poruszajacy,
wzruszajacy”, ,sktaniajgcy do przemyslen” oraz ,zachecajacy do porozmawiania o

nim”, przy czym oceny czytanych ksigzek na tych skalach rosng wraz z wiekiem.

Co ciekawe uzytecznos$¢ czytanych ksigzek oraz ich subiektywne znaczenie, waznos¢
wyzej oceniajg badani, ktorzy czytali w dniu poprzedzajgcym badanie réwniez inne teksty niz
ci, ktérzy ograniczyli sie wytgcznie do ksigzek. Natomiast na skali ,,poruszajacy, wzruszajacy”
ksigzki wyzej rangujg osoby, ktére czytaty w dniu poprzedzajgcym badanie wytacznie ksigzki
niz czytelnicy deklarujacy réwniez czytanie innych tekstéw. ™

Poréwnanie zréznicowania ocen dwdch najwyzej — obok ksigzek - warto$ciowanych
typow tekstow, ktére w dniu poprzedzajgcym badanie czytane byly przez znaczace grupy
respondentéw, czyli artykutéw w drukowanych gazetach codziennych lub czasopismach
ogdlno tematycznych oraz dtuzszych tekstéw w Internecie takich jak artykuty na blogach,
stronach internetowych, itp. pokazuje, iz - tak jak w odniesieniu do ksigzek - kobiety wyzej
niz mezczyzni oceniaja™ te teksty na skali , poruszajacy, wzruszajacy”. Ponadto w przypadku
artykutéw w drukowanych gazetach codziennych lub czasopismach ogdlno tematycznych
wszystkie oceny réznicuje wiek®® i sa one tym wyzsze im starsi s3 czytelnicy. W odniesieniu
do dtuzszych tekstéw w Internecie badani majgcy 65 lub wiecej lat znaczaco14 wyzej niz
pozostali czytelnicy ocenili przeczytane teksty na skalach ,,znaczacy, wazny” oraz ,sktaniajacy

do przemyslen”.

° Test T.

1 ANOVA.
M Test T
2 Test T.
1 ANOVA.
* ANOVA.
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