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5. PRASA DZISIJUTRO

W gronie odbiorcow tresci prasowych, prasa codzienna czytana jest przez 48% oséb. Za
odsetek ten, w dominujgcym stopniu, odpowiadajg oczywiscie czytelnicy wydan drukowanych,
wydanie cyfrowe osiaggaja jedynie 1,5% wskazan. Warto przy tym zauwazy¢ 1% odsetek
wspoétuzywajacych obydwie formy prasy (czyli 67% czytelnikéw wersji cyfrowej), co pokazuje,
Ze przejscie na elektroniczng forme prasy nie ma charakteru radykalnego zerwania z wersjami
drukowanymi. Wynik ten znajduje czeSciowe potwierdzenie w badaniach realizowanych na
innych rynkach. We Francji, przyktadowo, liczba wspotczytajacych prase codzienng w wersji

cyfrowej i tradycyjnej to 53% z grona czytelnikéw wersji cyfrowe;j>.

Wynika to oczywiScie z ograniczonej dostepnosci tytutow w wersji cyfrowej i zapewne, wraz
z upowszechnianiem sie wersji dostepnych na urzadzenia mobilne, wspdtczytelnictwo bedzie
malato. Za wnioskiem tym przemawiaja prognozy czytelnikow, ktérzy spodziewaja sie
znacznego wzrostu czytelnictwa wersji cyfrowych i zmniejszenia sie wspoétczytelnictwa (do ok.
22% zgrona czytelnikdw wersji elektronicznych). Wydaje sie jednak, ze wcigz pozostanie
grono czytelnikéw wersji elektronicznych, ktérzy beda siegali jednoczesnie po wersje
drukowane prasy codziennej. W ich przypadku bedzie to zapewne wynikiem $wiadomego

wyboru, nie za$ kwestii zwigzanych z dostepnos$cig danego tytutu.

Z prognoz czytelnikéw wynika dosy¢ optymistyczny obraz czytelnictwa prasy codziennej. Jej
taczny zasieg ma sie zwieksza¢ skutkiem rosnacej popularnosci wydan cyfrowych, co ma nie
tylko zréwnowazy¢ spadki czytelnictwa prasy papierowej, ale doprowadzi¢ do zwiekszenia
lacznego zasiegu dziennikow az do 60%. Prognoz tych nie mozna oczywiscie traktowac
dostownie itrzeba pamieta¢, ze przewidywany wzrost czytelnictwa wydan cyfrowych jest
uwarunkowany dostepnos$cia iceng niezbednych urzadzen elektronicznych oraz samych

wydan gazet.

Jednocze$nie dane koncernéw produkujacych sprzet mobilny wskazujg na rosnaca lawinowo
sprzedaz tabletow czy smartfonéw. Co prawda w skali populacji wciaz urzadzenia te sa
w posiadaniu ok. 25% os6b (z dominujgca przewaga smartfonéw), ale odsetek uzytkownikéw

zwieksza sie systematycznie.

*>Na podstawie referatu pt. ,Is a Multimodal Print & Digital NRS Relevant?” G. S. Joannis, N. Cour, F Dupont,
konferencja Print&Digital Research Forum, Nicea 2013
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Rysunek 2. Czytanie gazet codziennych obecnie i w przysztosci

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

o

Rynek tygodnikéw opinii ma - wedle prognoz czytelnikdbw - rozwija¢ sie intensywnie
w ciggu najblizszych 5lat za sprawg wydan cyfrowych. Wich przypadku wydania
elektroniczne beda odpowiadaty za wieksza czes¢ ogdlnego zasiegu, ktory urosnie do 46,4%.
Wcigz jednak okolo 20% czytelnikow wydan cyfrowych bedzie czytywac jednocze$nie
tradycyjne wydania tygodnikéw opinii. Wynik ten mozna wyttumaczy¢ jedynie intencjonalnym
wyborem, nalezy sie bowiem spodziewa¢, ze wszystkie tygodniki opinii bedg dostepne

w wersji cyfrowe;.

Znaczacy - iwiekszy w poréwnaniu zpozostalymi typami prasy - odsetek deklaracji
dotyczacych gotowosci czytania wydan cyfrowych w przyszioSci sugeruje, iz w przypadku
tygodnikow opinii forma cyfrowa, przede wszystkim ze wzgledu na takie cechy, jak
interaktywnos$¢, oferowanie wiekszego zakresu tresci (archiwum) oraz nizsza cene, wydaje sie

by¢ celnie trafiajgca w oczekiwania i potrzeby czytelnikow.
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Rysunek 3. Czytanie tygodnikoéw opinii obecnie i w przysztosci

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

oo

Jesli chodzi o segment czasopism kobiecych, to wich przypadku wzrost ogdlnego zasiegu
wydaje sie stosunkowo najmniejszy (z 57% do 61%) w pordwnaniu z dziennikami czy
tygodnikami opinii. Oznacza to, Ze niewielu nowych czytelnikéw rozwaza siegniecie po
czasopisma kobiece. Prasa kobieca to typ prasy, ktéry ma dobrze okreslony profil i nieomal

wszyscy zainteresowani lekturg tego rodzaju tresci juz obecnie siegaja po te czasopisma.

Dosy¢ wysoki prognozowany poziom wspéiczytelnictwa wydan elektronicznych
i drukowanych wynika¢ moze zcech prasy kobiecej, w przypadku ktorej fizyczny kontakt
z wydaniem jest waznym elementem do$wiadczenia czytelniczego. Ponad 30% czytelnikow
wydania elektronicznego planuje nie rezygnowac z tego doswiadczenia. Nie mozna wykluczy¢
réwniez, jako powodu spodziewanego wspoétczytelnictwa, tego, Ze czytelnicy sg przekonani, iz

nie wszystkie tytuty prasy kobiecej bedg dostepne w wersji cyfrowe;j.

Udziat wersji cyfrowej w zasiegu czytelnictwa czasopism kobiecych bedzie w przysztoSci
najmniejszy na tle innych segmentéw prasowych. Laczny zasieg bedzie wiec w wiekszoSci
budowany w oparciu o wydania papierowe. Wydaja sie sta¢ za tym réznorakie przyczyny,
takie, jak np. profil odbiorcow tego rodzaju prasy, ktérzy, jak pokazuje badanie, s3 mniej
zaznajomieni i otwarci na nowe technologie, ale rowniez kwestie zwigzane z potrzebami, jakie

zaspokajaja tego typu periodyki - rozrywki, relaksu, ktére to potrzeby szybko i wygodnie
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mozna realizowac¢ przegladajac papierowe pisma kobiece w domu, poczekalni czy Srodkach
komunikacji miejskie;j.

Rysunek 4. Czytanie czasopism kobiecych obecnie i w przysztosci

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Czasopisma tematyczne to grupa, ktorej czytelnicy prognozuja taczny wzrost zasiegu z 56%
do 64%. Trzeba pamietad, ze jest to silnie niejednorodny segment prasy i mieszcza sie w nim
tytuty o bardzo zrdéznicowanej tematyce. Prognoze wzrostu nalezaloby zatem interpretowac
jako przekonanie czytelnikow, Ze w przysztosSci siegng po tytuty z nowej grupy tematycznej lub
ze beda czytali wiecej pism z tego obszaru, ktérym interesujg sie obecnie. Pojawienie sie wersji

cyfrowych ma - zdaniem czytelnikoéw - sprzyjac takim strategiom czytelniczym.

Rysunek 5. Czytanie czasopism tematycznych obecnie i w przysztosci

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Wiek respondentow silnie réznicuje ich prognozy odnosnie czytelnictwa wydan papierowych
i elektronicznych poszczeg6lnych segmentow prasy. Zroznicowanie to jest zgodne z intuicja
ioznacza wyraznie szybsze tempo spadkow czytelnictwa wydan papierowych wsrdd
miodszych czytelnikdw. Zgodnie zwcze$niejszymi obserwacjami, zjawisko dotyczy
w najwiekszym stopniu dziennikéw, ktére w perspektywie 5 lat majg by¢ czytane jedynie przez
24% os6b w wieku do 34 lat, co stanowi spadek o 12,5 punkta procentowego. Réwnie silny -
w punktach procentowych - przewidywany jest spadek czytelnictwa drukowanych wydan

czasopism tematycznych wsréd mtodych czytelnikéw.

Omawiana tendencja jest znaczaca, charakteryzuje bowiem nie tylko aktualne zwyczaje
czytelnicze, ale moze by¢ przestanka do budowania prognoz. Nalezy bowiem spodziewac sie, ze
kolejne roczniki czytelnikow beda reprezentowaty zwyczaje aktualnie analizowanej grupy
,mtodych”, ci ostatni za$ nie beda zbiegiem czasu zmieniali swoich przyzwyczajen na te
witasciwe obecnym ,starszym”. W efekcie wiec ogdélny obraz czytelnictwa bedzie za kilka lat

przypominat ten, ktéry dzisiaj obserwujemy w gronie mtodszych czytelnikow.

Tabela 16 Czytanie prasy papierowej obecnie i w przysztosci

0 ile punktow

N= Praszt[)):gi;eerowa Pra;: g?gtlexwa procentowch spadnie
czytelnictwo?
Gazety codzienne
Ogotem 1006 47,5% 39,2% -8,3
15-34 lata 372 36,3% 23,8% -12,5
35-54 lata 342 48,6% 40,8% -7,8
55 lat+ 292 60,4% 57,0% -3,4
Tygodniki opinii
Ogotem 1006 29,4% 24,6% -4,8
15-34 lata 372 28,6% 22,1% -6,5
35-54 lata 342 28,1% 22,0% -6,1
55 lat+ 292 32,0% 30,9% -1,1
Czasopisma kobiece
Ogo6tem 1006 56,6% 49,6% -7,0
15-34 lata 372 51,4% 41,2% -10,2
35-54 lata 342 59,8% 51,6% -8,2
55 lat+ 292 59,6% 58,0% -1,6
Czasopisma tematyczne
Ogotem 1006 55,2% 46,4% -8,8
15-34 lata 372 58,1% 44,3% -13,8
35-54 lata 342 53,3% 44,3% -9,0
55 lat+ 292 53,6% 51,7% -1,9

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Patrzac na deklaracje przysztych zwyczajow czytania wersji cyfrowych poszczego6lnych
segmentOw prasowych przez pryzmat wieku respondentdw, dostrzega sie efekty przeciwne do
obserwowanych dla wydan drukowanych, a mianowicie przewidywane silne wzrosty
czytelnictwa. Co nie dziwi, im mtodsi czytelnicy tym czeSciej méwia o planach czytania
cyfrowych wydan tytutéw prasowych w przysztosci. Dotyczy to wszystkich wyréznionych
segmentdéw prasowych, a w najwiekszym stopniu tygodnikéw opinii, gdzie réznica pomiedzy
aktualnym poziomem czytelnictwa a tym deklarowanym w perspektywie piecioletniej wynosi

az 43 punkty procentowe.

Tabela 17 Czytanie prasy cyfrowej obecnie i w przysztosci

e e TR e

Gazety codzienne
Ogobtem 1006 1,5% 26,8% 25,3
15-34 lata 372 2,3% 43,8% 41,5
35-54 lata 342 1,4% 20,4% 19,0
55 lat+ 292 0,5% 12,7% 12,2
Tygodniki opinii
Ogotem 1006 1,2% 27,7% 26,6
15-34 lata 372 1,9% 44,8% 43,0
35-54 lata 342 1,0% 22,6% 21,6
55 lat+ 292 0,4% 11,7% 11,3
Czasopisma kobiece
Ogotem 1006 1,2% 18,1% 16,9
15-34 lata 372 2,1% 27,6% 25,5
35-54 lata 342 0,9% 16,7% 15,8
55 lat+ 292 0,5% 7,4% 6,9
Czasopisma tematyczne

Ogobtem 1006 1,9% 25,3% 23,4
15-34 lata 372 3,4% 39,1% 35,7
35-54 lata 342 1,3% 23,4% 22,1
55 lat+ 292 0,6% 9,8% 9,2

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Omowione wyniki prowadza do wniosku, ze niezaleznie od segmentu prasy, we wszystkich
przypadkach czytelnicy prognozuja tgczny wzrost zasiegu czytelniczego. Uprawnione jest
stwierdzenie, Ze nie przewiduje sie zmniejszenia popytu na treSci prasowe. Szczegélnie
wyraznie widoczne jest to w przypadku prasy informacyjnej, ktéra zarazem bedzie coraz silniej
stawala sie przedmiotem transformacji na nosniki cyfrowe, zwlaszcza w mtodszych grupach

czytelnikéw. Trzeba jednak odnotowaé, ze prasa w wersji drukowanej wcigz, w wiekszosci

47



przypadkow, (z wyjatkiem tygodnikéw opinii) ma by¢ odpowiedzialna za ponad potowe
lacznego zasiegu.

Magazyny (tj. prasa kobieca i tematyczna) beda doSwiadczaty transformacji, ktérej elementem
jest utrzymywanie sie na wzglednie wysokim poziomie wspdiczytelnictwa wersji

elektronicznej i papierowe;.

W Czytelnicy zamierzaja rzadziej czyta¢ papierowe wydania gazet codziennych, ale czesciej
niz obecnie ich cyfrowe wersje, przez co - na poziomie deklaracji - przewiduje sie wzrost

lacznego zasiegu gazet codziennych z 48% do 60,2%.

B Znaczny wzrost zasiegu ma stac sie udzialem tygodnikéw opinii, ktorych papierowe wersje

stracg czes¢ czytelnikow, ale cyfrowe wydania planuje czytac az 27,7% respondentow.

B Dla czasopism kobiecych kanal cyfrowej sprzedazy nie stanowi tak istotnej szansy; ich

laczny zasieg rozszerzy sie tylko nieznacznie.
B Co czwarty zbadanych planuje czyta¢ cyfrowa wersje czasopism tematycznych
w przysztosci, co - pomimo spadku popularnosci ich papierowych wersji - ma zwiekszy¢

ich 1aczny zasieg.

6. PRASA W WERSJI PAPIEROWE] - PERSPEKTYWY NA PRZYSZEOSC

Cho¢ wiekszo$¢ aktualnych czytelnikdw gazet w wersji papierowej czyta je zpodobna
czestotliwos$cig jak kiedys$, to trzeba odnotowac przewage tych, ktorzy czytaja dzienniki
rzadziej nad tymi, ktérzy mowia, ze obecnie siegaja po nie czeSciej. Niewatpliwie wiec mamy
do czynienia z ogélnym spadkiem intensywnos$ci lektury dziennikéw. Efekt ten bedzie sie
pogtebiat iw ciggu najblizszych 5lat 82,5% czytelnikow bedzie nadal czytywac prase
papierowa. Nie oznacza to - przynajmniej na poziomie deklaracji - odstgpienia od czytelnictwa
prasy codziennej ze strony wszystkich pozostatych oséb - ponad 27% planuje czytelnictwo
w wersji cyfrowej, z czego duza cze$¢ (ok. 45%) zaktada wspotczytanie wersji papierowych.
Jest to potwierdzenie wcze$niejszej obserwacji o tym, ze skala wspotczytelnictwa jest, z jednej
strony, tlumaczona dostepnoscig tytutéw w wersji cyfrowej, z drugiej jednak osobista
preferencjg czesci czytelnikdéw. I cho¢ wiekszo$¢ nowo naptywajacych czytelnikéw planuje
czytac jedynie wersje cyfrowe, to aktualni czytelnicy nie majg zamiaru zerwac¢ z drukowanymi

wersjami gazet.
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Rysunek 6.Zwyczaje czytania gazet codziennych w wersji papierowej

Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie badania terenowego

o

Na podstawie deklaracji aktualnych czytelnikdw dziennikdw odnosnie ich przysztych
zachowan oraz na podstawie informacji o poziomie czytelnictwa na przestrzeni ostatnich lat
raportowanych w ramach badania PBC, dokonano modelowania dynamiki czytelnictwa gazet

codziennych w wersji papierowe;j.
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Wykres 10. Modelowanie dynamiki czytelnictwa gazet codziennych w wersji papierowej

m czytelnictwo prasy papierowe]
= czytelnictwo wytaczne prasy cyfrowe]

160
140

120 &‘—
-
-

100 -

80 -

60 -

40 -

20 -

3 lata temu teraz za 5 lat

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego danych z badania PBC

Wyniki dos$¢ jednoznacznie pokazujg wyrazny spadek czytelnictwa. Wydaje sie, ze jego tempo
bedzie nadal duze. A zatem, cho¢ ogdlny zasieg prasy codziennej ma sie zwieksza¢, to jednak
nie nalezy sie spodziewa¢, ze wersje drukowane zdotaja, w perspektywie najblizszych 5 lat,
zahamowa¢ intensywne spadki czytelnictwa (i by¢ mozZe jeszcze znaczniejsze spadki
sprzedazy). Trzeba jednak zaznaczy¢, ze - cho¢ odnotowujace spadki czytelnictwa - gazety
drukowane pozostang istotnym elementem budujacym taczny zasieg swojego segmentu
prasowego. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze intensywniejszy od ,naturalnego” spadek
czytelnictwa wersji drukowanych dziennikdw mégtby pociggna¢ za soba niekorzystne
konsekwencje w postaci spadku tgcznego zasiegu dziennikéw, ktéremu na te chwile

prognozowany jest wzrost.
e

W przypadku tygodnikéw opinii ponizej potowy aktualnych czytelnikow twierdzi, ze czyta je
z niezmieniong czestotliwo$cig i- podobnie jak w przypadku dziennikow - zaznacza sie
przewaga liczebna tych, ktérzy czytaja je obecnie rzadziej nad tymi, ktorzy siegaja po tygodniki

czesciej.
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Rysunek 7. Zwyczaje czytania tygodnikow opinii w wersji papierowej

Zrddto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego

Az 36% aktualnych czytelnikéw tygodnikdéw opinii planuje w przyszioSci czyta¢ je w wersji
cyfrowej i nieomal nikt nie zadeklarowat, Zze w przysztosci zrezygnuje w ogoéle z lektury. Ponad
potowa przysztych czytelnikéw wersji elektronicznych tygodnikéw opinii bedzie je réwniez

czytata w wersji papierowe;j.

W wyniku przeprowadzonego modelowania dynamiki czytelnictwa tygodnikéw opinii w wersji
papierowej, nalezy przypuszczaé, Ze w ciggu najblizszych 5lat zaznaczy sie wyrazZniejszy
spadek ich czytelnictwa niZ ma to miejsce obecnie®. Nalezy to zlozy¢ na rzecz wersji
elektronicznych, ktére stang sie jedynym zZrdédiem informacji ztygodnikéw dla czesci oséb
aktualnie czytajacych wersje papierowe. Mozna wtym miejscu przypomnie¢, ze tygodniki
opinii beda jedynym segmentem prasy, w przypadku ktorego w perspektywie piecioletniej ma

sie zaznaczy¢ przewaga wersji cyfrowych nad tradycyjnymi.

6 Trzeba jednak odnotowac, Ze zmniejszyta sie intensywno$¢ lektury tygodnikéw opinii, niektorzy czytelnicy
czytajacy do tej pory 2 tygodniki zdecydowali sie na czytanie tylko jednego.
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Wykres 11. Modelowanie dynamiki czytelnictwa tygodnikéw opinii w wersji papierowej
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego danych z badania PBC

oo

Prasa kobieca to kategoria tytutéw, w przypadku ktérych blisko 88% czytelnikéw tradycyjnych
wersji deklaruje, Ze nadal bedzie je czyta¢ w wersji papierowej. Podobnie jak w przypadku
innych pism, wiecej z grona aktualnych czytelnikdw przyznaje, zZe zmniejszyto czestotliwos¢
siegania po te pisma niz przeciwnie - ze zwiekszylo. Stosunkowo najwiekszy odsetek
czytelnikbw, w poréwnaniu z innymi segmentami prasy, dopuszcza, Ze w ogoble zrezygnuje
z czytelnictwa tych pism - 3%. Zarazem relatywnie najmniejszy odsetek czytelnikow wersji
papierowej zaktada, ze w przysztosci zadowoli sie czytaniem wytgcznie wersji elektronicznej
prasy kobiecej. Potwierdza to inne obserwacje z niniejszego opracowania, ze w przypadku
prasy kobiecej wersje cyfrowe tytutéw stanowig w mniejszym stopniu substytut wersji

papierowej niz ma to miejsce w przypadku innych kategorii prasy.
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Rysunek 8. Zwyczaje czytania czasopism kobiecych w wersji papierowej

Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie badania terenowego

Na podstawie analizy danych historycznych o czytelnictwie prasy kobiecej w zestawieniu
z prognozami aktualnych czytelnikow, mozna przypuszczaé, ze papierowe wersje tego typu
czasopism beda dotkniete spadkiem czytelnictwa, aczkolwiek relatywnie tagodniejszym niz

w przypadku tygodnikéw opinii i - w szczego6lnosci - dziennikdw.

Czasopisma kobiece na przestrzeni ostatnich lat cieszyly sie wzglednie stabilnym poziomem
czytelnictwa. OczywiScie mowa jest tutaj o catej kategorii czasopism. Majac na uwadze spadki
sprzedazy poszczegoOlnych tytulow, nalezy uzna¢ - podobnie jak w przypadku tygodnikow
opinii - Ze czytelnicy czytajacy do tej pory 2 lub 3 czasopisma decydujg sie obecnie na wyboér
jednego magazynu.

Cho¢ zebrane dane nie pozwalaja stwierdzi¢ tego z catg pewnoScig, to jednak nalezy bra¢ pod
uwage scenariusz, ze w przypadku prasy kobiecej spadek czytelnictwa wersji papierowej
wynika¢ bedzie w wiekszym stopniu z rezygnacji z czytelnictwa tej kategorii tytutéw w ogéle

niz z rezygnacji z wersji drukowanej na rzecz wydan elektronicznych.
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Wykres 12. Modelowanie dynamiki czytelnictwa czasopism kobiecych w wersji papierowe;j

Zrddto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego

o

Czasopisma tematyczne w wielu miejscach powielajg trend zaobserwowany w przypadku
innych segmentéw prasy. Cho¢ audytorium kazdego z typéw prasy jest inne, to jednak ogélny
wzorzec aktualnej konsumpcji oraz transformacji na wydania cyfrowe pozostaje podobny. Jak
w przypadku wszystkich innych segmentéw prasy rysuje sie tendencja do obecnie rzadszego

siegania po pisma tematyczne.

Z grona 28% aktualnych czytelnikéw wersji drukowanych prasy tematycznej, ktorzy planuja
czytelnictwo w wersji cyfrowej, potowa zaklada wspéiczytelnictwo z wersjami papierowymi.
Moze to wynika¢ z preferencji, podobnie jak w przypadku prasy kobiecej, ale réwniez z faktu,
ze wiele czasopism tematycznych nie ma w tej chwili swojej wersji elektronicznej i by¢ moze

czytelnicy przypuszczaja, Ze taka wersja nie pojawi sie rowniez w najblizszej przysztosci.
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Rysunek 9. Zwyczaje czytania czasopism tematycznych w wersji papierowej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego
Czasopisma tematyczne wykazywaty do tej pory podobny, lekko spadkowy trend
w czytelnictwie, jak magazyny kobiece i czytelnicy stoja na stanowisku, ze w perspektywie
najblizszych 5 lat analogia bedzie sie utrzymywata.

Wykres 13. Modelowanie dynamiki czytelnictwa czasopism tematycznych w wersji papierowej

160

m czytelnictwo prasy papierowe] = czytelnictwo wytgczne prasy cyfrowe]
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego danych z badania PBC
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Uczestnicy badania, wywodzacy sie z reprezentatywnej grupy czytelnikdw tresci prasowych
w roznych wersjach (prasa drukowana, prasa cyfrowa oraz internetowe serwisy tytutow
prasowych) zapytani wprost oto, jakie maja oczekiwania odno$nie przysztosci prasy
drukowanej, w zdecydowanej wiekszosci stwierdzili, Ze prasa taka powinna istniec i ze bardzo

Zle by sie stato, gdyby przestata sie ukazywac.

W Swietle dotychczasowych obserwacji trzeba pamieta¢, ze cho¢ prasie drukowanej pisane sg
dalsze spadki czytelnictwa, to nawet w perspektywie najblizszych 5lat bedzie ona miata
dominujacy wktad w taczny zasieg zaréwno dziennikéw, jak i prasy kobiecej oraz czasopism
tematycznych. Jedynie w przypadku tygodnikéw opinii mozna przypuszcza¢é, ze rola wydan
cyfrowych bedzie poréwnywalna do prasy drukowanej. Trzeba tutaj nadmieni¢, ze
z logistycznego punktu widzenia, dzienniki sg krytycznym segmentem prasowym dla
utrzymania cigglosci sieci dystrybucji prasy. To ich cykl wydawniczy gwarantuje utrzymanie
okreslonego rezimu czasowego iw konsekwencji pozwala na systematyczne udostepnianie
prasy w punktach sprzedazy. Tak wiec losy papierowych wydan gazet codziennych sa
szczegOlnie istotne dla dziatania catoSciowego systemu wydawniczego i w sytuacji zaistnienia
istotnych zmian w zakresie wydawania dziennikow w tradycyjnej wersji, model
funkcjonowania czytelnictwa zupeinie ulegtby zmianie w kierunku nieprzewidywalnym

obecnie dla czytelnikow.

Jesli przyja¢ mozliwy scenariusz, iz deklaracje respondentéw odnos$nie przysztej lektury wydan
w formie cyfrowej sg przeszacowane, oznacza¢ to bedzie tym wieksze znaczenie prasy
drukowanej itym wieksze ryzyko pozbawienia spoteczenstwa dostepu do informacji,

w przypadku zaprzestania wydawania prasy w jej tradycyjnej formie.
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Rysunek 10. Przysztos¢ prasy papierowej — oczekiwania czytelnikow

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

oo

Trzeba odnotowad, Ze jednoznacznie korzystna prognoza dla prasy drukowanej (ze nigdy nie
zniknie izZe nie da sie jej zastapi¢ wydaniami cyfrowymi) jest podzielana przez mniej niz
potowe badanych (46,4%). Jest to jednak wysoka warto$¢ w obliczu czestokro¢ powtarzanych
opinii wieszczacych prasie szybki koniec iwobec twardych danych wskazujgcych na

intensywne spadki sprzedazy.
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Rysunek 11. Przysztos¢ prasy papierowej — prognozy czytelnikéw

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Za glowne atuty prasy drukowanej uwazane sg doznania zmystowe, jakich dostarcza (zapach
i dotyk papieru) oraz wygoda lektury. Czynniki te wydaja sie trudne do substytuowania przez

wydania elektroniczne, nawet w przypadku dalszego postepu technologii.

Wykres 14. Zalety gazet codziennych w wersji papierowej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Wielu czytelnikow wskazuje na wieksza dostepno$¢ prasy w wersji papierowej, co ma zwigzek
z popularnoscia czytnikdw do wydan elektronicznych. Nalezy przypuszczac, ze te motywy beda
w przysztos$ci tracity na znaczeniu wraz ze wzrostem odsetka oséb posiadajacych tablety,

smartfony czy e-readery.

Okoto 1/3 czytelnikow jest zdania, Ze prasa w wersji papierowej pozwala na latwiejsza
nawigacje. Sg to zapewne opinie podyktowane niedostateczng kompetencjg w zakresie obstug

e-czytnikow i jako takie bedg tracity na znaczeniu.

Stosunkowo nieliczni czytelnicy uznali, Zze drukowana wersja prasy dostarcza lepszych tresci -
sg to prawdopodobnie opinie o0séb o tradycjonalistycznym podejsciu do prasy inalezy

przypuszczad, ze ich przekonania beda w przysztosci coraz mniej popularne.

Wykres 15. Zalety czasopism w wersji papierowej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

o

Prasa w wersji cyfrowej nie jest postrzegana jako w petni analogiczne medium do wersji
drukowanej. Ponizej 20% czytelnikdw twierdzi, Ze konsumuje sie ja wten sam sposoéb jak
tradycyjne gazety iczasopisma. Jednak opinia ta jest uzalezniona od doswiadczenia

czytelniczego i doSwiadczenia z uzytkowaniem nowych technologii.
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Pokrewienstwo miedzy prasa w wersji tradycyjnej i cyfrowej jest dostrzegane najczesciej przez
osoby przed 34 rokiem zycia, a takze z wyksztatceniem wyzszym niz Srednie. W tych grupach
dominuje opinia, ze prasa w wersji cyfrowej to byt laczacy cechy tradycyjnej gazety

z funkcjonalno$ciami dostepnymi w internecie.

Wykres 16. Postrzeganie roznic miedzy prasg w wersji cyfrowej i tradycyjnej

Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Mozna przypuszcza¢, ze wraz z akulturacjag wydan elektronicznych oraz samego sprzetu do ich
odczytu bedzie ugruntowywato sie w spoteczenstwie postrzeganie cyfrowych wydan prasy
jako spokrewnionych ztradycyjng gazeta, ajednocze$nie dostarczajagcych materiatéw

zarezerwowanych do tej pory dla serwiséw internetowych.

Jednocze$nie jest to postulat dla wydawcéw prasowych, by wydania cyfrowe tworzyli
w sposob atrakcyjny dla czytelnika - taczacy jak najwiecej zalet tradycyjnych gazet i czasopism
eksploatujac jednocze$nie nowoczesne mozliwosci technologiczne, takie jak np. utatwiona

nawigacja czy multimedia.

Mozna przypuszcza¢, ze dla czytelnikow wersji papierowych prasa w swojej nowej, cyfrowej
odstonie jawi sie jako byt nieco obcy, odlegly. Ma to niewatpliwie zwigzek z poczuciem wtasnej
kompetencji czytelnikbw aréwniez zdoza tradycjonalizmu, witasciwego wielu osobom
w dojrzalszym wieku. W tym Swietle przetamanie sceptycyzmu tej grupy czytelnikéw jest

istotnym czynnikiem, stanowigcym o rozszerzaniu zasiegu prasy. Je$li bowiem
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stradycjonalisci” nie przekonaja sie do wersji cyfrowych, jednoczeSnie ulegajac ogdlnemu
trendowi do zmniejszania intensywno$ci czytania wersji papierowych, wowczas tgczne zasiegi

prasy beda coraz mniejsze.

Wykres 17. Postrzeganie réznic miedzy prasa w wersji cyfrowej i tradycyjnej

czytelnicy prasy papierowe] najczgsciej uwazaja, ze nie ma 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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|

\
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nie pracuje ® Prasa w wersji cyfrowe] to w zasadzie to

samo, co papierowa, czyta sie jg w taki
sam sposoh

jest bezrobotny(a)

= Prasa w wersji cyfrowe] to co pomiedzy
tradycyjng gazets a serwisem internetowym
pracuje dorywczo

® Prasa w wersji cyfrowe] w zasadzie w ogole
nie kojarzy mi sie z tradycyjng prasa, to
zupetnie nowa forma

ma stalg prace

uezy sie\ studiuje tylko 20% studentéw uwaza prase w wersji cyfrowej

za bardzo odbiegajaca od tradycyjnej

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Interpretujac wyniki przedstawione w tym rozdziale trzeba mie¢ w pamieci, ze deklaracje
czytelnikow (np. te o utrzymywaniu sie czytelnictwa danej kategorii pism na zblizonym do
aktualnego poziomie) dotycza ogdlnego zwyczaju czytelniczego nie sa za$ deklaracja czytania
w tym samym stopniu co obecnie konkretnych tytutéw. Wydaje sie, Ze taki element stylu zycia,
jakim jest czytelnictwo, jest dla ludzi istotny inie zamierzaja go intencjonalnie zarzucad.
Z drugiej jednak strony, dane o zmniejszajacej sie czestotliwosci lektury kaza przypuszczaé, ze
0w zwyczaj czytelnicy beda realizowali za pomoca mniejszej liczby tytutéw, by¢ moze

czytanych mniej regularnie.
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B Wiekszos$¢ respondentéw uwaza, ze bardzo Zle by sie stato, gdyby prasa papierowa

w ogole przestata sie ukazywac.

B Opinia o komplementarnym charakterze prasy w wydaniach cyfrowych, taczacych
zalety wersji drukowanych z mozliwos$ciami technologii internetowej, bedzie
ugruntowywala sie wraz z akulturacja wydan elektronicznych oraz samego sprzetu

do ich odczytu.

7. MIGRACJA CZYTELNIKOW NA NOSNIKI ELEKTRONICZNE

Obserwowany spadek intensywnos$ci czytania prasy papierowej ma zwiazek z dostepnoscia
bezptatnych Zrodet informacji w internecie. Takie uzasadnienie, rzadszego niz kiedy$ czytania
prasy, podaje pomiedzy 37 a 29% czytelnikdw poszczegdlnych periodycznosci czytajacych je

Z mniejsza intensywnoscia niz kiedys.

Tendencja do spadku zainteresowania papierowa wersja prasy iposzukiwania substytutu
bezptatnego w internecie (w postaci ogélnodostepnych informacji na portalach, serwisach
tytutéw prasowych czy blogach) najsilniej dotyczy gazet codziennych (37,3% takich deklaracji
wsrdéd czytelnikow, ktérzy obecnie rzadziej niz kiedy$ czytaja gazety codzienne w wers;ji

papierowej).

TresSci dostepne w internecie, czytane zamiast papierowych gazet codziennych to najczesciej
internetowe portale informacyjne (28,2%), a w drugiej kolejnosci - bezptatne internetowe
serwisy tytutéw prasowych (21,3%). Zastepowanie papierowych wersji gazet codziennych
tego rodzaju zrodiami informacji ma miejsce cze$ciej niz w przypadku pozostatych rodzajow
prasy takich, jak tygodniki opinii czy czasopism, co sugeruje, iz to wtasnie ten rodzaj medium

jest najlatwiej kanibalizowany.

Sktonnos$¢ do czytania ptatnych cyfrowych gazet codziennych w miejsce ich papierowych
odpowiednikdw nie jest zjawiskiem czestym idotyczy mniej niz co dziesigtego czytelnika

obecnie rzadziej siegajacego po papierowe dzienniki (doktadnie 8,9% z nich).
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Wykres 18. Zwyczaje czytelnicze oséb rzadziej niz kiedys czytajacych dzienniki w wersji papierowe;j

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
gazety codzienne w wersji papierowej; N=277

Warto zauwazy¢, ze tgcznie do czytelnictwa darmowych treSci w internecie przyznaje sie
37,3% o0so6b obecnie rzadziej czytajacych gazety drukowane iistotnie statystycznie czeSciej
dotyczy to mtodszych czytelnikéw - zadeklarowato tak blisko 50% os6b w wieku 15-34 lata,
ktérzy rzadziej czytaja codzienng prase wjej tradycyjnej formie. Jednocze$nie to wiasnie
najmtodsi czytelnicy w najmniejszym stopniu przyznajg, ze nie podjeli zadnych nowych
zwyczajow czytelniczych w miejsce rzadszego czytelnictwa papierowych gazet, a zatem to z ich
grona rekrutujg sie w najwiekszym stopniu ci, ktérzy dokonali migracji do medium cyfrowego
- zar6wno do Zrédet bezptatnych jak i w kierunku elektronicznych wydan gazet codziennych

(15% wobec 8,9% ogotem).

Efekt ten w jeszcze wiekszym stopniu dotyczy osob z wyksztalceniem powyzej Sredniego -
24% nie podjeto nowych aktywnosci czytelniczych i jednocze$nie az 62% zaczeto korzystac¢ lub
korzysta obecnie czeSciej z bezptatnych Zrodet informacji w internecie (dzienniki w wersji

cyfrowej zaczeto czytac az 17,5% z tego grona).

W tym samym kierunku dziata fakt dostepu do technologii informacyjnych iaktywne
korzystanie z internetu - w obydwu tych przypadkach czytelnicy rzadziej czytajacy wydania
papierowe czesciej deklaruja korzystanie z tresci darmowych w sieci. Co oczywiste, w gronie

uzytkownikéw internetowych serwiséw prasowych nieomal wszyscy (78,4%) zadeklarowali
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zwiekszenie intensywnoS$ci korzystania zbezptatnych Zrédet treSci prasowych w obliczu

rzadszego czytania tradycyjnych gazet codziennych.

Zarazem osoby starsze, gorzej wyksztatcone imniej obeznane ztechnologia iinternetem
istotnie czeSciej deklarowaty, Ze obecna sytuacja rzadszego siegania po tradycyjne gazety
codzienne nie sprawita, Ze siegnely po jakiekolwiek inne, konkurencyjne zZrédto tresci

prasowych.

Tabela 18. Zwyczaje czytelnicze osob rzadziej niz kiedys czytajacych gazety codzienne w wersji papierowej?
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Ogotem 277  42,5% 282% 213% 95% 89% 7,7% 33% 64% 37,3%
Wiek respondenta
15-34 lata 90 33,1% 379% 319% 155% 151% 1,1% 2,6% 6,2% 49,3%
35-54 lata 88 378% 345% 241% 13,1% 62% 13,0% 0,0% 29% 46,4%
55 lat+ 100 55,2%  13,8% 9,4% 09% 56% 91% 68% 97% 18,5%

Wyksztalcenie respondenta
ponizej Sredniego 100 47,2% 15,5% 13,5% 3,9% 87% 163% 53% 7,5% 22,5%
$rednie 86 57,1% 20,5% 10,1% 75% 45% 53% 00% 74% 283%
powyzej Sredniego 91 23,6% 49,4% 40,6% 17,5% 132% 0,7% 42% 43% 62,0%
Korzystanie z serwis6w / portali internetowych

internetowe serwisy
tytutéw prasowych
internetowe portale
informacyjne

83 10,5% 579% 589% 26,7% 163% 19% 29% 33% 784%

128  22,8%  552% 389% 152% 123% 04% 3,0% 3,0% 67,6%

Dostep do nowoczesnych technologii (sprzetu i internetu)

tak 178 36,2%  384% 279% 11,8% 10,0% 62% 2,1% 3,7% 48,7%
nie 99 53,9% 9,7% 9,5% 53% 69% 10,5% 53% 11,3% 16,7%
Korzystanie z internetu
czesto 174  28,4%  44,7% 324% 13,8% 140% 34% 22% 40% 57,7%
rzadko / wcale 103  66,4% 0,2% 2,7% 21% 02% 151% 5,1% 10,6% 2,8%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajgcy
gazety codzienne w wersji papierowej; N=277

Mozna zatem wnosi¢, Ze grono oséb obecnie czytajacych prase codzienng rzadziej dzieli sie na
dwie kategorie: mtodszych, aktywniejszych, lepiej wyksztatconych ktérzy dokonuja migracji do
cyfrowych Zrodet tresci prasowych oraz starszych, gorzej wyksztatconych, ktérzy odchodzac

od dziennikdw w przewazajacej wiekszosci nie zaczynajg korzystac z innych zasobow tresci.
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W przypadku tygodnikoéw opinii ogdlny kierunek zmian zwyczajow czytelniczych jest podobny,
rézni sie jednak ich intensywnoscia. Po pierwsze, czytelnicy papierowych wersji tygodnikow
opinii czytajacych je rzadziej niz kiedys, rowniez odchodza do bezptatnych Zrédet w internecie,
ale zjawisko to jest rzadsze i dotyczy ok. 29% os6b ze wskazanej grupy. Rzadziej réwniez, co
sie wigze z powyzsza obserwacja, czytelnicy ci substytuujg tygodniki papierowe bezptatnymi
Zrédtami internetowymi, takimi, jak internetowe portale informacyjne (19,8%) czy
internetowe serwisy tytutéw prasowych (17,2%), co pokazuje, iz tygodniki opinii sg og6lnie

trudniej zastepowalne przez bezptatne treSci w internecie niz gazety codzienne.

Sktonnos¢ do czytania ptatnych cyfrowych wersji tygodnikow opinii w miejsce ich
papierowych odpowiednikéw, podobnie, jak w przypadku gazet codziennych nie jest
zjawiskiem czestym, jednakze nieco czestszym niz w przypadku dziennikéw idotyczy -
w przyblizeniu - co dziesigtego czytelnika, ktéry obecnie rzadziej niz kiedys czyta tygodniki

opinii w wersji drukowane;j.

o

W przypadku tygodnikéw opinii czesciej niz w przypadku gazet codziennych (i podobnie -
czesciej niz w przypadku czasopism tematycznych) mamy réwniez do czynienia ze zjawiskiem
spadku intensywno$ci czytania, ktéry nie pociaggnat za sobg zainteresowania zadnym innym
medium, co sugeruje, iz tygodniki opinii czy czasopisma kobiece budujg wieksze przywigzanie
wsrdd czytelnikéw do konkretnej tresci i formy (papierowej), jakie reprezentuje tego rodzaju
prasa, a spadek jej czytelnictwa mozna ttumaczy¢ czesciej niz w przypadku innych segmentéow

prasy ograniczaniem sie czytelnikow do siegania po mniejsza niz kiedys liczbe tytutow.
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Wykres 19. Zwyczaje czytelnicze oséb rzadziej niz kiedys czytajacych tygodniki opinii w wersji papierowej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
tygodniki opinii w wersji papierowej; N=260

W gronie osdb, ktére obecnie rzadziej czytaja tygodniki opinii, ok. 29% korzysta obecnie
czesciej zdarmowych Zrodet informacji. Istotnie czesciej dotyczy to tych czytelnikow, ktérzy
maja dostep do technologii iinternetu oraz korzystaja zinternetowych Zrdédet tresci

prasowych.

Zwyczaj niesiegania do konkurencyjnych Zrédet informacji w sytuacji rzadszego czytelnictwa
tygodnikoéw opinii mniej zalezy od wieku i wyksztalcenia niz miato to miejsce w przypadku
dziennikéw, cho¢ osoby znajstarszej grupy wiekowej istotnie czeSciej (az 62% znich)
zdecydowaty, ze nie beda czyta¢ niczego nowego w sytuacji ostabienia relacji czytelniczej

z tygodnikami opinii.

66



Tabela 19. Zwyczaje czytelnicze osdb rzadziej niz kiedy$ czytajacych tygodniki opinii w wersji papierowej?
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Ogoétem 260 469% 198% 172% 98% 86% 66% 3,0% 11,7% 28,8%
Wiek respondenta
15-34 lata 88 392% 253% 23,0% 155% 11,1% 18% 16% 91% 38,2%
35-54 lata 80 38,0% 30,0% 223% 69% 89% 152% 32% 99% 37,2%
55 lat+ 92 61,9% 5,6% 73% 70% 61% 38% 42% 158% 12,5%
Wyksztalcenie respondenta

ponizej Sredniego 95 51,4% 7,0% 5,2% 6,8% 1,5% 13,4% 0,5% 195% 11,9%
$rednie 83 46, 7% 252% 13,1% 65% 41% 52% 53% 109% 33,3%
powyzej Sredniego 82 418% 291% 354% 168% 21,5% 00% 3,5% 34% 43,9%

Korzystanie z serwisow / portali internetowych

69 154% 46,1% 589% 20,5% 283% 58% 47% 47% 69,8%

internetowe serwisy

tytutéw prasowych

internetowe portale 40, 34995 3750 31,8% 168% 169% 43% 46% 65% 47,3%
informacyjne

Dostep do nowoczesnych technologii (sprzetu i internetu)
tak 154 38,0% 27,3% 253% 11,4% 115% 7,7% 47% 82% 394%
nie 106 59,8% 8,9% 5,6% 7,5% 4,5% 50% 05% 168% 13,5%
Korzystanie z internetu

czesto 161 36,1% 30,6% 27,5% 151% 139% 39% 34% 73% 451%
rzadko / wcale 99  64,4% 2,2% 0,5% 1,2% 00% 109% 24% 18,8% 2,2%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
tygodniki opinii w wersji papierowej; N=260

o

Czytelnicy czasopism kobiecych, ktérzy zmniejszyli intensywno$¢ czytania tego rodzaju prasy,
podobnie, jak czytelnicy tygodnikéw opinii czesciej (47%) nie poszukuja niczego zamiast
papierowych pism kobiecych niz siegaja po tresci dostepne w internecie czy innych mediach
(39%). Pokazuje to, iz zjednej strony, prasa ta nalezy do kategorii ,bronigcej sie” przed
bezptatnymi treSciami w internecie, a zdrugiej wskazuje, iZ internet nie ma takiej mocy

substytuowania prasy kobiecej, jak w przypadku innych jej rodzajow.

Analiza rodzajéw bezptatnych Zrodet internetowych czytanych zamiast czasopism kobiecych
pokazuje przewage internetowych portali informacyjnych (22,3%) nad internetowymi

serwisami tytutéw prasowych, co moze mie¢ zwigzek z wieksza dostepnoscia tych pierwszych.
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Wykres 20. Zwyczaje czytelnicze oséb rzadziej niz kiedys czytajacych drukowane czasopisma kobiece

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
czasopisma kobiece w wersji papierowej; N=246

Deklaracja o braku poszukiwania nowych Zrédet w celu pozyskiwania dostepu do tresci
prasowych w obliczu rzadszego czytelnictwa tradycyjnej wersji czasopism Kkobiecych jest
czestsza wsrdd starszych czytelnikéw. Oni rowniez w najmniejszym stopniu planujg siega¢ po
darmowe tresci w internecie. Odwrotna tendencja dotyczy mtodszej grupy, w ktérej rzadziej
byta mowa o tym, ze nie zaczeli czyta¢ niczego w zamian i jednocze$nie ponad 53% wskazato,
ze czesciej korzysta zdarmowych tre$ci w internecie. Jest to wiec kierunek zaleznoSci
analogiczny do obserwowanego w przypadku innych segmentow prasy: dziennikow

i tygodnikéw opinii.
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Tabela 20. Zwyczaje czytelnicze osdb rzadziej niz kiedy$ czytajacych czasopisma kobiece w wersji
papierowej?

Zaczalem czytaé / czesciej czytam... ‘
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EE% 52 £5 5 5z s & § g%
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Ogétem 246 46,8% 223% 14,0% 12,0% 89% 54% 45% 139% 29,7%

Wiek respondenta
15-34 lata 74 30,8% 433% 30,5% 10,3% 102% 48% 24% 56% 53,3%
35-54 lata 80 48,5% 19,1% 11,0% 175% 73% 54% 92% 14,0% 26,8%
55 lat+ 92 58,1% 8,4% 35% 87% 93% 58% 21% 20,5% 13,2%
Wyksztalcenie respondenta

ponizej Sredniego 94 54,5% 9,2% 9,9% 8,0% 6,3% 7,3% 6,5% 159% 16,5%
$rednie 81 54,7% 20,6% 108% 48% 44% 35% 44% 11,3% 26,5%
powyzej Sredniego 71  27,6% 41,5% 23,2% 256% 17,5% 49% 2,0% 14,2% 50,5%

Korzystanie z serwiséw / portali internetowych

65 12,3% 56,7% 37,2% 298% 246% 87% 8,1% 43% 66,4%

internetowe serwisy

tytutéw prasowych

internetowe portale 144 57605 4350 198% 160% 169% 47% 7,0% 87%  49,6%
informacyjne

Dostep do nowoczesnych technologii (sprzetu i internetu)
tak 135 40,9% 33,6% 225% 169% 133% 46% 56% 53% 43,1%
nie 111 54,0% 8,7% 37% 61% 3,6% 62% 32% 243% 13,4%
Korzystanie z internetu

czesto 132 31,4% 351% 257% 18,6% 128% 42% 53% 103% 47,2%
rzadko / wcale 114 64,7% 7,4% 04% 44% 44% 6,7% 3,6% 18,1% 9,2%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
czasopisma kobiece w wersji papierowej; N=246

o

Czytelnicy drukowanych wersji czasopism tematycznych, po ktore obecnie siegaja rzadziej niz
kiedyS§ w31% przeszli do bezptatnych treSci winternecie. W przypadku czasopism
tematycznych papierowa wersja, czeSciej niz wprzypadku innych rodzajéow prasy,
substytuowana jest przez takie Zrodta internetowe, jak portale tematyczne czy fachowe, co
oczywiscie wigze sie ze specyficznym charakterem tej prasy. Co ciekawe jednak, czasopisma
tematyczne nalezg rowniez do tych, ktore cze$ciej niz inne rodzaje prasy zastepowane s3 przez
platne cyfrowe odpowiedniki (14,4%), co moze wigzac sie zfaktem, iz w przypadku prasy

tematycznej jej czytelnicy czeSciej niz czytelnicy innego typu prasy chca przechowywac
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i ponownie siegal po przeczytane wydania, np. prase kulinarng, podr6znicza, itp. czemu

sprzyja jej cyfrowa forma.

Wykres 21. Zwyczaje czytelnicze oséb rzadziej niz kiedys czytajacych drukowane czasopisma tematyczne

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
czasopisma tematyczne w wersji papierowej; N=226

Relatywnie cze$ciej, niz w przypadku innych segmentéw prasowych, osoby ktére obecnie
rzadziej czytaja czasopisma tematyczne w wersji papierowej, zdecydowaty sie siega¢ po ich
wersje cyfrowe. Szczegdlnie wiele takich oséb jest w gronie mtodszych czytelnikow (do 34 lat),
0s6b z wyksztatceniem powyzej Sredniego oraz korzystajacych aktywnie zinternetu

i nowoczesnych technologii.

Jest to profil uzytkownika tresci cyfrowych zgodny zodmalowywanym dla omawianych
wczes$niej segmentéw prasy. Warto jednak zwrdéci¢ uwage, ze w przypadku czasopism
tematycznych odsetek deklarujagcych zwrécenie sie ku cyfrowym wersjom tego typu
wydawnictw, jest wyzszy zarOwno w poréwnaniu do dziennikow (8,9%), tygodnikéw opinii
(9,8%) jak iczasopism kobiecych (8,9%), arodznica ta utrzymuja sie lub staje sie jeszcze
wyrazniejsza jesli bra¢ pod uwage specyficzne grupy czytelnikdw, szczeg6élnie podatne na
migracje do cyfrowych formatéw prasy (np. wsréd oséb 15-34 lata, czestsze czytelnictwo
dziennikow w wersji cyfrowej wskazato 15,1%, tygodnikéw opinii - 15,5%, czasopism

kobiecych - 10,2% za$ czasopism tematycznych w wersji cyfrowej az 26,9%).
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Tabela 21. Zwyczaje czytelnicze oséb rzadziej niz kiedys czytajacych czasopisma tematyczne w wersji
papierowej?

Zaczalem czytac¢ / czeSciej czytam...
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Ogbtem 226 42,0% 184% 180% 175% 144% 75% 4,0% 13,5% 31,1%
Wiek respondenta
15-34 lata 66 20,6% 340% 284% 264% 269% 7,6% 24% 11,3% 46,4%
35-54 lata 65 42,1% 22,6% 226% 167% 91% 86% 80% 95% 37,2%
55 lat+ 95 56,8% 4,7% 7,6% 119% 9,2% 6,6% 23% 178% 16,3%
Wyksztalcenie respondenta
ponizej Sredniego 97 459% 9,4% 56% 10,3% 125% 11,2% 4,4% 13,9% 18,8%
Srednie 70 54,0% 158% 20,2% 13,1% 84% 3,0% 44% 140% 29,7%
powyzej Sredniego 59 21,6% 36,3% 355% 347% 245% 68% 2,7% 124% 52,7%
Korzystanie z serwisow / portali internetowych
Internetowe serwisy ¢, ¢ 404 5249% 458% 497% 269% 54% 89% 42%  76,7%
tytutéw prasowych
internetowe portale 81 13,2% 41,0% 283% 404% 251% 3,7% 84% 101% 59,0%
informacyjne
Dostep do nowoczesnych technologii (sprzetu i internetu)
tak 130 27,4% 29,6% 278% 27,6% 209% 91% 53% 85% 48,5%
nie 96 61,9% 34% 47% 39% 55% 54% 22% 203% 7,5%
Korzystanie z internetu
czesto 128 19,4% 324% 313% 305% 245% 6,7% 53% 11,8% 54,3%
rzadko / wcale 98 71,7% 0,1% 0,5% 0,5% 1,0% 85% 22% 158% 0,8%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania terenowego, podstawa: respondenci obecnie rzadziej czytajqgcy
czasopisma tematyczne w wersji papierowej; N=226

Z analizy odpowiedzi respondentéow o przyczyny rzadszej niz kiedy$ lektury drukowanej
prasy: zaré6wno codziennej jak i czasopism, wynika, Zze w duzym stopniu jest to efekt zmiany
zwyczaju czytelniczego. Nalezy spodziewac sie, ze czytelnicy czytaja mniej roznych tytutéw niz
kiedy$ ize czynig to mniej regularnie. Cho¢ nie wszyscy wskazuja przy tym, jakoby
bezposrednim motywem byto sieganie do innych Zrédel, to jednak nalezy przypuszczac, ze
zaznacza sie tu wptyw zanurzania w Srodowisku informacyjnym, ktére aktualnie jest bardziej
nasycone komunikatami naptywajacymi zréznych mediéw. Nie jest wiec konieczny
intencjonalny wybo6r nowego medium azeby mie¢ dostep do informacji, o ktérg wcze$niej

nalezato bardziej Swiadomie zabiegac.
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Mozna zatem przypuszczaé, ze w przyszioSci drukowana prasa bedzie czytana z mniejsza
intensywnoscig nie tylko z uwagi na intencjonalnie wybierane, bezptatne Zrodta informacji ale
réwniez z uwagi na fakt, ze informacje z tych Zrddet s3 silnie obecne w otoczeniu - w postaci
linkdw w internetowych portalach spotecznosciowych, powielane przez serwisy informacyjne
czytane zinnych powodoéw itp. Tak wiec sita wpltywu bezptatnych Zrédet informacji na
zwyczaje czytelnicze prasy drukowanej wykracza poza zjawisko intencjonalnego, $wiadomego

substytuowania prasy ze strony czytelnikow.

® Prasa kobieca nalezy do kategorii najlepiej ,,broniacej sie” przed bezptatnymi
tresciami w internecie, a internet nie jest w stanie ré6wnie skutecznie substytuowac

czasopism kobiecych niz ma to miejsce w przypadku innych rodzajéow prasy.

72



