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Radio 

Internetowe serwisy tytułów 
prasowych 

Internetowe portale informacyjne 

Prasa (papierowa / cyfrowa) 

Telewizja 

Stopień, w jakim media uznawane 
są za kulturotwórcze 

podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

skala 8-punktowa: 0 - brak roli kulturogennej; 7 – silna rola kulturogenna 

Prezentator
Notatki do prezentacji
Fundamentalna rola, jaką odgrywa prasa dla kondycji społeczeństwa jest dostrzegana nie tylko z poziomu refleksji teoretycznej, ale również znajduje odzwierciedlenie w opiniach swoich odbiorcówPrasa jako medium o silnej kulturogennej roli istotnie częściej postrzegana jest przez segment czytelników gazet codziennych oraz czytelników tygodników opinii czytających tego rodzaju prasę w wersji papierowej (średnio 57%; w obu z powyższych grup – 62%).



Funkcje mediów 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 
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Pozwala zapoznać się z pogłębionymi opiniami przedstawicieli różnych �środowisk 

Pozwala wyrobić sobie poglądy na różne ważne kwestie 

Pozwala dowiedzieć się o zdarzenia kulturalnych dziejących się w różnych 
częściach �świata, kraju 

Pozwala zapoznać się z przejawami różnych dziedzin sztuki 

Pozwala rozwijać własne zainteresowania wybranymi dziedzinami kultury (np. 
kinem, muzyką, literaturą, teatrem, itd.) 

Pozwala poznać wzorce zachowania, style życia znanych ludzi 

Pozwala rozwijać własne hobby, zainteresowania 

TV 
prasa 
internetowe portale informacyjne 
internetowe serwisy tytułów prasowych 
radio 

Prezentator
Notatki do prezentacji
Istotną funkcją prasy, jaką jest swoiste porządkowanie informacji, wprowadzanie hierarchii, pozwalające odbiorcom na zorientowanie się, co w danym momencie jest ważne i jest przedmiotem dyskursu publicznego



Prasa w 
wersji 

papierowej; 
23,2% 

Prasa w 
wersji 

cyfrowej ; 
1,2% 

telewizja; 
34,4% 

Internet; 
23,9% 

Radio; 
16,2% 

Prasa w 
wersji 

papierowej; 
47,3% 

Prasa w 
wersji 

cyfrowej ; 
1,7% 

telewizja; 
34,0% 

Internet; 
13,0% 

Radio; 3,3% 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

Prezentator
Notatki do prezentacji
rola prasy w wersji papierowej jest nawet większa niż jej udział w portfolio dostępnych źródeł informacji. 



Dostarczające rozrywki 

Drogie 

Edukacyjne 

Informacyjne 

Inteligentne 

Interesujące 

Mające autorytet 

Nieciekawe 

Niedokładne 

Nieważne 

Niewiarygodne 

Niezależne 

Nudne 

Profesjonalne 

Pompatyczne 

Powolne 

Przygnębiające 

Relaksujące 
Staromodne 

Stronnicze 

Szanowane 

Szczere 

Uczciwe 

Ważne 

Wiarygodne 

Wpływowe 

Zabawne 

internetowe serwisy  
tytułów prasowych 

internetowe portale 
informacyjne 

prasa płatna 

Postrzeganie prasy płatnej na tle bezpłatnych źródeł informacji 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

Prasę płatną na tle bezpłatnych źródeł internetowych 
wyróżnia, w oczach czytelników treści prasowych, 

większy autorytet, profesjonalny warsztat i 
wiarygodność publikowanych informacji 
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Prasa w wersji papierowej 
Prasa w wersji cyfrowej 

Preferencja prasy (cyfrowej lub papierowej) w zależności od poszukiwanych treści 
Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

prasę cyfrową należy postrzegać, jako medium charakterystyczne dla 
dłuższych i bardziej złożonych tekstów. Prasa papierowa zdaje się spełniać 

bardziej pragmatyczną rolę i dostarcza treści niejako pierwszej potrzeby 



 



Modelowanie oparto na deklaracji 
aktualnych czytelników odnośnie ich 
przyszłych zachowań czytelniczych 
oraz na podstawie informacji o poziomie 
czytelnictwa na przestrzeni ostatnich lat 
na podstawie danych z badania PBC. 
 
Dzienniki odnotowują najbardziej 
wyraźny spadek czytelnictwa i wydaje 
się, że jego tempo będzie nadal duże. 
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3 lata temu teraz za 5 lat 

czytelnictwo prasy papierowej czytelnictwo wyłączne prasy cyfrowej 

Mamy do czynienia z ogólnym spadkiem 
intensywności lektury dzienników. Skala 

współczytelnictwa jest z jednej strony tłumaczona 
dostępnością tytułów w wersji cyfrowej, z drugiej 
jednak osobistą preferencją części czytelników.  



Tygodniki opinii – traktowane jako łączna 
kategoria – nie odnotowały dużego spadku 
czytelnictwa na przestrzeni ostatnich lat. 
Zmniejszyła się intensywność lektury tych 
pism, niektórzy czytelnicy czytający do tej 
pory 2 lub 3 tygodniki zdecydowali się na 
czytanie tylko jednego pisma. 
Jednak – zgodnie z deklaracjami 
czytelników – wersje papierowe tygodników 
opinii mogą liczyć się w przyszłości z 
intensywniejszymi spadkami czytelnictwa. 
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3 lata temu teraz za 5 lat 

czytelnictwo prasy papierowej czytelnictwo wyłączne prasy cyfrowej 

Aż 36% aktualnych czytelników tygodników 
opinii planuje w przyszłości czytać je w wersji 
cyfrowej i nieomal nikt nie zadeklarował, że w 

przyszłości zrezygnuje w ogóle z lektury. 



Czasopisma kobiece na przestrzeni 
ostatnich lat cieszyły się względnie 
stabilnym poziomem czytelnictwa. 
Mając na uwadze spadki sprzedaży 
poszczególnych tytułów, należy uznać – 
podobnie jak w przypadku tygodników 
opinii -  że czytelnicy czytający do tej 
pory 2 lub 3 czasopisma decydują się 
obecnie na wybór jednego magazynu . 
Można spodziewać się jednak dalszego 
spadku czytelnictwa papierowych wersji 
czasopism kobiecych. 
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czytelnictwo prasy papierowej czytelnictwo wyłączne prasy cyfrowej 

W przypadku prasy kobiecej wersje cyfrowe 
tytułów stanowią w mniejszym stopniu substytut 
wersji papierowej niż ma to miejsce w przypadku 

innych kategorii prasy. 
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3 lata temu teraz za 5 lat 

czytelnictwo prasy papierowej czytelnictwo wyłączne prasy cyfrowej 
Czasopisma tematyczne w wielu 
miejscach powielają trend 
zaobserwowany w przypadku innych 
segmentów prasy. Choć audytorium 
każdego z typów prasy jest inne, to 
jednak ogólny wzorzec aktualnej 
konsumpcji oraz transformacji na 
wydania cyfrowe pozostaje podobny. Jak 
w przypadku wszystkich innych 
segmentów prasy rysuje się tendencja 
do obecnie rzadszego sięgania po pisma 
tematyczne. 
 

Wiele czasopism tematycznych nie ma w tej chwili 
swojej wersji elektronicznej i czytelnicy nie 

wiedzą, czy taka wersja pojawi się w najbliższej 
przyszłości. 



 

Powinna 
istnieć, 

bardzo �źle by 
się stało, gdyby 

przestała się 
ukazywać; 

83,5% 

Powinna być 
wydawana, ale w 

okrojonym zakresie \ 
wybrane tytuły; 0,4% 

Z czasem stanie 
się zbędna - 
wszystko, co 
potrzebne już 

obecnie można 
znaleźć w 
internecie; 
10,8% 

Nie wiem \ trudno 
powiedzieć; 5,3% 

Mężczyźni  

Młodzi w wieku 15-34 lat  

Czytelnicy prasy cyfrowej   

Czytelnicy internetowych serwisów / 
stron www tytułów prasowych  

Czytelnicy portali internetowych 

13,1% 

17,1% 

30,2% 

29,3% 

16,5% 

Istotnie częściej… 

10,8% 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 



Istotnie częściej… 

Prasa papierowa 
nigdy nie zniknie. 

Nie da się jej 
zastąpić wydaniami 

cyfrowymi ani 
internetem; 46,4% 

Prasa papierowa 
raczej nie zniknie, 

ale znacznie 
spadnie jej 

popularność na 
rzecz prasy 

cyfrowej; 27,5% 

Prasa papierowa 
raczej nie 

zniknie, ale 
znacznie 

spadnie jej 
popularność na 

rzecz innych 
mediów, głównie 

internetu; 
17,2% 

Prasa papierowa 
zniknie. Ludzie 

przestaną czytać 
papierowe 

wydania; 5,2% 

Nie wiem \ trudno 
powiedzieć; 3,7% 

Łącznie 
22,4% 

Młodzi, w wieku 15-34 lat 

Osoby z wykształceniem 
powyżej średniego 

Czytelnicy prasy cyfrowej 

Czytelnicy internetowych serwisów / 
stron www tytułów prasowych  

Czytelnicy portali internetowych 

31,3% 

30% 

38,7% 

40,8% 

31,6% 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

Prezentator
Notatki do prezentacji
Prawie połowa badanych podziela jednoznacznie korzystną prognozę dla prasy drukowanej (że nigdy nie zniknie i że nie da się jej zastąpić wydaniami cyfrowymi)



Wygoda / 
przyjemność 

6,0% 
4,3% 

0,9% 

8,5% 
16,1% 

34,7% 

20,2% 
24,5% 

7,2% 
24,7% 

28,8% 

16,6% 
26,5% 

38,3% 
38,7% 

-10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 

Nie dostrzegam żadnych przewag gazet codziennych w wersji … 
Nie wiem \ trudno powiedzieć 

Inne przewagi  

Gazety codzienne w wersji papierowej dostarczają treści … 
Do wersji papierowej dołączane są ciekawe dodatki tematyczne 

Jestem przyzwyczajony(a) do czytania wersji papierowej 

Łatwiej dostrzec \ wybrać interesujące treści z gazety w wersji … 
Łatwiej zorientować w całej zawartości gazety 

Gazety codzienne w wersji papierowej są tańsze 
Gazety codzienne w wersji papierowej są dla mnie łatwiej … 
Nie ma konieczności posiadania dodatkowych urządzeń, … 

Lubię dotyk i zapach papieru 
Nie trzeba czytać na ekranie 

Można je czytać w każdych warunkach, miejscach 
Wygodniej się je czyta 

Łącznie 65,7% 
deklaracji 

Większa 
dostępność 

Łącznie 48,1% 
deklaracji 

Łatwiejsza 
nawigacja 

Łącznie 34,9% 
deklaracji 

Ciekawsza treść Łącznie 21% 
deklaracji 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

Prezentator
Notatki do prezentacji
Główne atuty prasy drukowanej czyli doznania zmysłowe, jakich dostarcza (zapach i dotyk papieru) oraz wygoda lektury są trudne do substytuowania przez wydania elektroniczne, nawet w przypadku dalszego postępu technologii.



Wygoda / 
przyjemność 

5,0% 
5,1% 

0,4% 

10,4% 
19,7% 

17,2% 
24,8% 

34,2% 

8,4% 
19,3% 

25,3% 

16,5% 
25,3% 

36,8% 
41,7% 

-10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 

Nie dostrzegam żadnych przewag czasopism w wersji … 
Nie wiem \ trudno powiedzieć 

Inne przewagi 

Czasopisma w wersji papierowej dostarczają treści lepszej … 
Do wersji papierowej dołączane są ciekawe dodatki, próbki, itp. 

Łatwiej dostrzec \ wybrać interesujące treści z czasopisma w … 
Łatwiej zorientować w całej zawartości czasopisma 

Jestem przyzwyczajony(a) do czytania wersji papierowej 

Czasopisma w wersji papierowej są tańsze 
Czasopisma w wersji papierowej są dla mnie łatwiej dostępne 

Nie ma konieczności posiadania dodatkowych urządzeń, … 

Lubię dotyk i zapach papieru 
Nie trzeba czytać na ekranie 

Można je czytać w każdych warunkach, miejscach 
Wygodniej się je czyta 

Łącznie 68,3% 
deklaracji 

Większa 
dostępność 

Łącznie 42,1% 
deklaracji 

Łatwiejsza 
nawigacja 

Łącznie 32,4% 
deklaracji 

Ciekawsza treść Łącznie 25,7% 
deklaracji 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

Prezentator
Notatki do prezentacji
Należy przypuszczać, że w większa dostępność i łatwiejsza nawigacja (w ocenie czytelników) będą w przyszłości traciły na znaczeniu wraz ze wzrostem odsetka osób posiadających urządzenia mobilne i wzrostem ich kompetencji cyfrowych.



19,4% 

33,8% 46,8% 

Prasa w wersji cyfrowej to w zasadzie to 
samo, co papierowa, czyta się ją w taki 
sam sposób 

Prasa w wersji cyfrowej to co� pomiędzy 
tradycyjną gazetą a serwisem 
internetowym 

Prasa w wersji cyfrowej w zasadzie w 
ogóle nie kojarzy mi się z tradycyjną 
prasą, to zupełnie nowa forma 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 

15-34 lata 

35-54 lata 

55 lat+ 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 

poniżej �średniego 

ś�rednie 

powyżej �średniego 

pokrewieństwo między prasą w wersji tradycyjnej i cyfrowej jest dostrzegane najczęściej  
przez osoby przed 34  rokiem życia, a także z wykształceniem wyższym niż średnie 

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 

Prezentator
Notatki do prezentacji
Prasa w wersji cyfrowej nie jest postrzegana, jako w pełni analogiczne medium do wersji drukowanej. 


