


Wykorzystywane formy prasy cyfrowej

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Czytam prase...
_ 62,1%
gazety codzienne " 37,9%

tygodniki opinii . 57,4%

29,4%

| _ 61,2%
czsopisma kobiece = 30,6%

Podstawa: czytelnicy prasy w wersji papierowej /

cyfrowej / internetowych serwisow tytutow - : 58,5%
orasowych: N=1006 czasopisma tematyczne 728.3%

Podstawa: respondenci czytajacy prase w
wersji cyfrowej w ciggu ostatniego miesigca
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m v postaci e-wydania, czyli pliku
bedacego cyfrowym odpowiednikiem
wersji papierowej (np. PDF)

= w postaci specjalnej aplikacji na tablet,
telefon komérkowy lub smartfon albo w
formie pliku do wgrania na czytniki e-
bookow
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Wykorzystywane platformy dostepu
do prasy cyfrowej

Korzystanie z urzadzen dostepu

Podstawa: czytelnicy danego zrddta informacii

prasa (gazety \ czasoplsma) strony www

w werSJl CYfI'OWEJ ’ tthiOW PraSOWyCh portale informacyjne
88,3% o1 2% 95 5%
&‘ B yrzgdzenia mobilne

komputer

1ZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
P N PRI & MillwardBrown



93 — 95% czyta prase
w wersji cyfrowej, strony www
tytutdw prasowych i internetowe
portale informacyjne w domu

I podczas dalszej podrozy np. pociggiem, samochodem
m w drodze do pracy, szkoty \ w komunikacji miejskiej
- H W pracy
5 — 7% korzysta z tresci

w formie elektroniczne;
WYLACZNIE poza domem

20% -

15% -

f Pomimo czestej lektury prasy cyfrowej w 10%

domu, ma ona takze najwyzszy odsetek
czytelnictwa poza domem. Przede
wszystkim, ponad 17% czytajacych prase 5% A
cyfrowg robi to w pracy, w czym ma
udziat wykorzystanie jej do celow
stuzbowych.

0% -

prasa cyfrowa serwisy www tytutow prasowych portale informacyjne

Miejsca korzystania z tresci w formie elektroniczne; Podstawa: czytelnicy danego zroda informadii



Zakup prasy w wersji cyfrowej -

kiedykolwiek

Nie, nigdy nie kupitem(am) prasy w wersji cyfrowej —'_ 90,2%

Tak, kupitem(am) prenumerate czasopisma tematycznego 4,0%
Tak, kupitem(am) prenumerate gazety codziennej 3,8%

Tak, kupitem(am) prenumerate tygodnika opinii 2,5%

Tak, kupitem(am) prenumerate czasopisma kobiecego || 2,1% tacznie

Tak, kupitem(am) wybrane wydania tygodnika opinii  |{ 1,5% TAK =

9,8%

Tak, kupitem(am) wybrane wydania czasopisma tematycznego § 1,0%
Tak, kupitem(am) wybrane wydania gazety codziennej || 0,9%

Tak, kupitem(am) wybrane wydania czasopisma kobiecego | 0,7%

Tak, kupitem(am) dostep do pakietu tytutéw prasowych | 0,2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Zainteresowanie zakupem prasy

cyfrowej w ciggu 12 miesiecy

m Na pewno kupie (99 na 100)
® Prawie na pewno kupie (9 na 10)
W Bardzo prawdopodobne, ze kupie (8 na 10)
m Prawdopodobnie kupie (7 na 10)
m Dobry pomyst, rozwaze zakup (6 na 10)
Dos¢ dobry pomyst (5 na 10)
Przecietny pomyst (4 na 10)
| Taki sobie pomyst, raczej nie kupie (3 na 10)
m Prawdopodobnie nie kupie (2 na 10)
m Prawie na pewno nie kupie (1 na 10)
W Bez szans \ prawie bez szans (1 na 100)
= Nie wiem \ trudno powiedzie¢

17,5% = TAK

Istotnie czeScie;. ..
Mezczyzni (22,6%);
Mtodzi 15-34 lata (22,1%);
Z wyksztatceniem powyzej
Sredniego (24,5%);
' Posiadajacy statg prace (20,2%);

_ Uczacy sie / studiujacy (33,8%);
71,7%=NIE Mieszkaricy miast 200 tys.+ (23,6%);
Posiadajacy urzadzenia: smartfon /

0% 20% 40% 60% 80% 100% tszb';}’)“y‘”‘k (36,5%45,4%
,070);

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Obecni czytelnicy prasy
cyfrowej (37,8%).
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Czynniki decydujace o zainteresowaniu zakupem prasy cyfrowej

W ciagu 12 miesiecy

Informacje aktualizowane sa na biezaco 30,8%
17.5% = TAK Wiecej oferuje (np. archiwum tresci)
Dostep do wielu tytutéw w jednym urzadzeniu
Jest mozliwo$¢ odtwarzania plikow
Interaktywnosc¢ / i -
< bzoé(’; / Jest interaktywna chznle 64,9%
.. y ., tatwo znalez¢ artykuty, ktére mnie interesujg deklaracji
roznorodnos¢
Do niektorych tresci mozna dotrze¢ tylko w formie cyfrowej
Jest szybciej dostepna
22 ‘ 0
DOStQpnOSC / Jest wygodniejsza do pozyskania (nie trzeba iS¢ do kiosku) chznle 48’_‘_?’ %
wygoda - S deklaracji
Moge ja mie¢ przy sobie i czyta¢ gdzie i kiedy chce
Jest dla mnie fatwo dostepna
Ekologia / Nie mam gdzie przechowywac papierowej prasy 1 23,8% chznie 37.5%
. 1
praktycznosé Nie chce marnowag papieru ] 22,4% deklaracji

A i i 0,
Podstawa: respondenci zainteresowani zakupem prasy w wersji Jest tasza od papllerowej :I 15]5/0 : : : : ,
cyfrowej w ciagu 12 miesiecy; N=176 10% 0%  10% 20% 30%  40% 50% 60%  70%
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Prezentator
Notatki do prezentacji
Głównym czynnikiem przyciągającym czytelników prasy w wersji cyfrowej są jej interaktywność, szybkość i różnorodność informacji.



Rodzaj treSci dostepnych w wersji cyfrowej

a sklonnos$¢ do placenia za nie

Rodzaje informacji, w
stosunku, do ktérych
sklonno$¢ do ptacenia
jest wieksza niz Srednia

146

Artykuty hobbystyczne (motoryzacja, moda, wnetrza, itd.)

Artykuty branzowe

Pogtebione artykuty o tematyce historycznej\ kulturalnej spoteczne; itp.

Porady i artykuty psychologiczne
Informacje o tematyce spoteczne;
Reportaze

99

98

98

97

96

94

92

91

90

88

86

85

85
83

Rodzaje informacji, w
stosunku, do ktérych
sktonno$¢ do ptacenia
jest mniejsza niz $rednia

60 80 100

Biezace wydarzenia \ aktualnosci
Artykuty popularnonaukowe \ podroznicze
Informacje kulturalne

Srednia =100

Rozrywka - quizy, horoskopy, famigtowki, filmiki, satyra \ humor

Analizy gospodarcze

Aktualno$ci gospodarcze

Wywiady

Informacje sportowe

Informacje 0 wydarzeniach z miejscowosci
Komentarze polityczne

Felietony

Informacje dotyczace polityki

Wiadomosci kryminalne

Informacje z zycia znanych oséb \ gwiazd

160  Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

& MillwardBrown
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Rodzaj zrbdla, jakiemu czytelnik bardziej zaufalby...

gdyby chciat ...

wyrobi¢ sobie poglad o politykach i partiach przed wyborami 26,5% | | 18,0%

zapoznac si¢ ze stanowiskami roznych stron na jakas$ konkretng

kwestig, np. pozna¢ argumenty za i przeciw na temat reformy 29,5% | 16,9%
edukacji
dowiedzie¢, jakie produkty warto kupic¢, czym sie kierowac, testy 0 0
produktow 29,7% ‘ ‘15,3/0

dowiedzie¢ o zmianach, np. w systemie emerytalnym, podatkach,
przepisach prawnych

wyrobi¢ sobie opinie na temat sytuacji w kraju / na $wiecie 31,3% \ | 19,0%

poznac szczegoty dotyczace wynalazkdw, osiggnie¢ naukowych 34,2% ] ‘ 18,9%

poznac opinie ekspertow z jakiej$ dziedziny, np. na temat nowe;j 0 0
szczepionki, dopfat unijnych, profilaktyki zdrowotnej, itp. 34,3% | | 15.4%

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
m ptatnym zrodiom ® bezptatnym zrodtom ® nie wiem / trudno powiedzie¢
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Prezentator
Notatki do prezentacji
Pogląd o nierzetelności bezpłatnie dostępnych źródeł informacji nie jest popularny. Ukazuje to tym wyraźniej konkurencję ze strony źródeł bezpłatnych, z jaką muszą liczyć się wydawcy
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prasa wikomunikacjiimarkeangowej

Rosnie zainteresowanie cyfrowymi wersjami prasy. Czytelnicy oczekuja dostepu do
tytutow prasowych w formie aplikacji i dostrzegaja w nich potencjat do
nowoczesnego prezentowania tresci. Otwiera to nowe ptaszczyzny komunikacji
marketingowej, a dla Wydawcoéw oznacza mozliwos¢ tworzenia nowej oferty —
zarowno reklamowej jak i skierowanej do czytelnikow.

Niniejsze badanie dowodzi, ze prasa reprezentuje dla czytelnikow autentyczna
wartos¢, ze informacje weryfikowane przez redakcje ciesza sie wiekszym zaufaniem
i majg wklad w ksztattowanie opinii czytelnikéw. To jedna z najwazniejszych
wiasciwosci prasy. Jest to rowniez cecha znakomicie uwiarygadniajaca prase jako
medium w kontekscie komunikacji marketingowe;.
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Z odpowiedzi czytelnikdw mozna wnosi¢ o duzym prawdopodobienstwie

poszerzenia facznego zasiegu tytutdw prasowych w nadchodzacych latach za
sprawa wydan cyfrowych.

Komunikacja marketingowa z wykorzystaniem réznych form prasy - tej tradycyjnej
oraz cyfrowej — okaze sie szczegoélnie efektywna w dotarciu do odbiorcy. Bedzie ona
laczyta w sobie wszystkie zalety przynalezne prasie drukowanej (prestiz i zaufanie)
oraz mediom elektroniczym (interaktywnos¢ i dynamika).

IZBA WYDAWCéW PRASY as
P ] <o ¢ Millward

R RN B T LN Y




NARODOWE
CENTRUM

|IZBA WYDAWCOW PRASY

DZIEKUJEMY y
Yz MillwardBrown — i

KULTURY



